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前言

旅游文化是一个曝光率非常高的词组，尤其在进入知识经济时代之后，这个词组更是屡见报端。
究竟是什么因素让它如此受人追捧呢？
其中原因之一是旅游和文化两者的关系已经成为一个世界性的热门课题。
围绕文化旅游资源的保护和开发之争，从来就没有停息过。
就二者关系而言，文化和旅游是密不可分的，旅游是文化最好的载体，文化是旅游的灵魂。
没有文化，景区的生命力是不可能长久的。
少林寺这么小的寺庙，如果没有少林文化的支撑，它只是一个普通的寺庙，这就是文化的力量。
反过来，文化在市场经济要发挥其功效，被公众所享用，又必须借旅游以行其道，并使其发挥作用，
特别是文化旅游产业作为当今低能耗高产出的新型绿色产业，更让身处能源、环境恐慌的世人看到了
新的发展曙光；同时，文化旅游产业还是当前畅销消费品（精神产品）的生产者，市场前景十分明朗
，盈利空间也非常广阔。
但是，文化毕竟是有地域性的，“桔生淮南则为桔，桔生淮北则为枳”，客观环境的不同，往往会使
同一事物向不同的方向发展。
同样的道理，文化旅游产业的发展也会因为地区之间的差异而有所不同。
要促成文化旅游产业在一个地区生根发芽、枝繁叶茂，首先要求这个区域必须具备相应的条件和基础
，否则无论多么精妙的发展蓝图终将只是一个“美丽的谎言”，因此，尽管文化旅游产业并不像传统
产业那样受制于物质能源的分布，但产业的高端性、前沿性使其分布依旧受到限制，这些限制实质上
就构成了文化旅游产业发展所需的条件。
事实上，旅游产品开发越成熟，原汁原味的民风就越来越难找到了。
在湖南耒阳的新市古镇的古街上，几条互通往来的古街都被当地居民用大理石铺好，外表贴着瓷砖的
火柴盒式的房子伫立在清末民初的古民居旁边，特别扎眼。
新市古镇是耒阳市十大旅游景点之一，其以历史存留下来的古民居建筑、沿江秀色、田园风光吸引着
各地游客。
目前，能否保持古镇的原始风貌是新市保持魅力的关键所在。
据了解，新市8条街共有清代的古民居上百间，但如何保护好它们成了一大难题！
比如，对古镇危房的维修，风格虽然能够模仿，但往往不能达到清代建筑的工艺水平，而且费用由村
民自己负担，这让村民无法接受。
实际上，在新市古镇可以看到不少扇窗都是用铝型材料制作的，和旁边古色古香的雕花窗显得格格不
入，完全处于古今混合的尴尬状态。
一些有识之士开始关注新市古镇的保护问题，并多次向有关政府部门提出建议。
他们认为：“旅游资源开发是一个渐进的过程，在这个过程中，要控制破坏旅游景点原貌的行为。
”现在新市古镇的原貌被破坏的程度还不是很大，应该赶紧出台管理办法来保护这些具有历史价值的
古民居。
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内容概要

本书在吸收当前国内外旅游文化最新研究成果的基础上，对旅游文化学体系进行设计，强化了旅游文
化学的理论研究。
全书共分为九章，对旅游文化学的基本理论、旅游文化体验价值、旅游消费行为文化、旅游资源行为
文化、旅游环境文化、旅游产品文化、旅游经营文化、旅游文化建设和旅游文化研究中存在的热点问
题及发展趋势，从理论上进行了全方位的分析，以全面了解旅游文化学研究的对象、方法，进一步掌
握旅游消费文化中的行为文化、审美文化，旅游经营文化中的产品经营文化、企业经营文化和目的地
经营文化，分析旅游活动中各个领域文化现象之间的相互联系和关系及旅游文化与旅游经济之间的相
互联系与关系。
    本书可作为高等院校旅游专业的教材，也可供旅游从业人员参考。
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章节摘录

插图：第二章 旅游文化体验研究第一节 旅游文化体验研究概述虽说一直以来，中国的旅游学术界都
在揣摩旅游活动的构成，旅游文化体验研究在中国旅游学研究领域从来就不是什么显学，因此，中国
旅游学术界对旅游文化体验的研究并无太多论述，其现实研究状况正如谢彦君先生在其著作《旅游体
验研究——一种现象学的视角》中说的那样：“直到本世纪初年，除了零星的心理学的认识和审美文
献的略微提及旅游文化体验这一基本概念之外，旅游文化体验研究实际上是整个的被所有人给抽掉了
，或者说几乎没有人意识到它的存在。
”翻开现今旅游学界一些专门谈论《旅游美学》的教材，所见的绝大多是内容也只是对“审美客体”
、“审美主体”、“美感”等概念的应用性展开，对于旅游文化体验也只是粗略的提起。
基于上述研究现状，谢彦君先生做出了如此判断：“旅游体验研究在国内还是一个比较新的课题，前
人在这方面的探讨比较有限，关于旅游体验的诸多基础理论性的范畴和命题，都还没有人涉猎。
”我们知道，无论一门新学问在怎样的需要下提出，其学术赖以萌生的土壤和学理发展的源流脉络是
必须整理的。
那么，对旅游文化体验的研究到底对旅游的理论和现实具有何等价值?对此问题，谢彦君先生将它提到
了一个旅游学研究根基之一的重要地位上。
他指出：“在所有的纷繁复杂的旅游现象当中，如果抽掉了旅游体验，旅游现象（旅游者的需要、动
机和行为，旅游产业存在的目的和形式，以及旅游教育的核心内容等）的大厦不是会自然坍塌?”
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编辑推荐

《现代旅游文化学原理》：全国高等院校旅游系列规划教材
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