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内容概要

关于技术成果向现实生产力转化的问题，一直是各国政府、科技界、理论界和企业界共同关注的焦点
。
但是，来自实践的结果表明：目前许多国家和产业的新技术商业化的成功率都远低于其预期。
因此，国内外新技术商业化的大量实践伴随着一系列理论问题产生，人们迫切需要从中找出新技术商
业化项目的基本运行机制和成长路径。
本书综合应用相关理论和方法，以我国转型经济背景下的企业实践为主，通过大样本的问卷调查和实
地访谈，以期深入考察我国企业新技术商业化项目的成长机理及其运行机制。
核心内容包括：新技术商业化的战略性投资决策，新技术商业化过程中的风险要素与风险结构，战略
导向与新技术商业化的关系、组织学习与环境感知的作用等。
    本书可供各级各类经济管理部门和有关政府机构制定科技成果转化和产业化政策借鉴，也可供技术
创新、技术战略、产业创新和科技管理与政策的学者、教师和研究生以及广大关注中国企业新技术商
业化的所有人员参考。
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