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前言

　　广告在当今社会中几乎无处不在，充斥着人们的视听，左右着人们的生活。
广告引导着消费，也创造着消费，影响了人们的消费习惯，改变了人们的消费观念。
　　为适应现代社会经济发展的需要，本书从市场营销专业学生知识和技能培养的需要出发，依照广
告策划和广告运作流程，以必要的相关理论知识为铺垫，突出案例教学和实践环节，注重技能培养，
实现理论与实践的有机结合。
本书共9章，主要内容分为广告原理和实务两部分。
第1章为原理部分，根据“够用”和“必需”的教学原则，从广告的概念和要素入手，主要阐述广告
与市场营销、广告与消费心理、广告与传播、广告与消费行为等方面的知识，并根据能力培养的需要
，简要阐述了广告代理制。
在此基础上，其余各章按照广告策划和运作流程，突出实践环节，重点学习广告调查的内容、方法和
调查问卷的设计，广告策略的目标和选择，广告预算的编制方法和预算资金的分配，广告媒体选择的
原则和媒体组合策略，报纸、杂志、电视、广播、户外、网络等主要广告媒体的特点和应用，广告创
意的特征、过程、方法和广告创作，广告效果的表现、广告效果测评指标的评价、广告效果测评的步
骤和方法以及无效广告的规避等有关内容。
实务部分旨在指导学生通过广告调查，根据企业的营销策略和目标确定广告目标，编制广告预算，通
过学习媒体选择的原则、媒体组合策略和各主要媒体的特征，撰写媒体计划书，在广告活动中选择媒
体并建立媒体组合，开展广告创意和创作，对广告活动的结果进行测评，避免无效广告，提高广告传
播效果。
　　本书的突出特点表现在内容结构的编排上，把整个教材的内容分成几大板块。
即学习目标：每章正文前提出本章学习的知识要求和技能要求；正文：主要的学习内容；资料链接：
便于学生学习和理解的背景资料和阅读资料；案例：与正文内容密切相关的经典案例和案例分析；知
识库：对所涉及的相关知识和内容的进一步了解和学习；拓展提高：拓展视野，提高对问题的进一步
认识和理解；计算公式链接：书中所涉及的有关指标的计算方法和公式。
同时，除各章节的综合思考与练习外，结合所学内容在每章中穿插思考题和快速测试题，以提高学生
对所学内容的理解和掌握；各章的小结也以图表的形式表述，使学生对本章所学内容有一个清晰的认
识，便于学生复习和提高。
　　本书由王宏伟担任主编，张帅旗、胡云兰担任副主编，参加编写的还有芦阳、徐继英两位老师。
其中，第6章由王宏伟撰写，第l、3章由张帅旗撰写，第8、9章由胡云兰撰写，第2、4章由芦阳撰写，
第5、7章由徐继英撰写。
全书由王宏伟总纂定稿，由蔡玉平教授审稿。
在编写过程中，本书借鉴了大量文献资料，得到许多人的关心和支持，在此一并予以致谢。
也请各位同仁、专家和读者对本书的不当之处不吝指教匡正。
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内容概要

　　《广告原理与实务》.是全国高职高专教育“十一五”规划教材。
全书共9章，主要内容分为广告原理和广告实务两部分。
第1章为广告原理部分。
从广告的概念和要素人手，主要阐述广告与市场营销、广告与消费心理、广告与传播、广告与消费行
为等方面的知识。
　　第2章至第9章为广告实务部分。
内容结构基本按照广告的流程来设计，重点阐述广告调查的内容、方法和调查问卷的设计，广告策略
的目标和选择，广告预算的编制方法和预算分配，广告媒体选择的原则和策略，主要广告媒体的应用
，广告创意与广告创作，广告效果与测评等有关内容。
《广告原理与实务》.附录为课程建议和《广告法》。
　　《广告原理与实务》.可作为高等职业院校、高等专科院校、成人高校、民办高校及本科院校举办
的二级职业技术学院市场营销专业及相关专业的教学用书，也适用于五年制高职、中职相关专业，并
可作为广告工作人员的业务参考及培训用书。
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书籍目录

第一章 广告学原理第一节 广告的概念及要素第二节 广告与市场营销第三节 广告与受众心理第四节 广
告与传播第五节 广告与消费者行为第六节 广告代理本章小结思考与练习第二章 广告调查第一节 广告
调查的概念和作用第二节 广告调查的内容、程序和方法第三节 广告调查问卷的构成与设计本章小结
思考与练习课外实践活动第三章 广告策略第一节 广告的目标第二节 广告策略与营销策略本章小结思
考与练习课外实践活动第四章 广告预算第一节 广告预算的范围和编制程序第二节 广告预算的编制方
法第三节 广告预算的分配方法第四节 广告预算的影响因素第五节 广告预算书的编写本章小结思考与
练习课外实践活动第五章 广告媒体概述第一节 广告媒体的概念和分类第二节 广告媒体选择的原则和
程序第三节 广告媒体选择的策略第四节 媒体计划本章小结思考与练习课外实践活动第六章 媒体应用
（上）第一节 报纸媒体的特点和应用第二节 杂志媒体的特点和应用第三节 电视媒体的特点和应用第
四节 广播媒体的特点和应用本章小结思考与练习课外实践活动第七章 媒体应用（下）第一节 户外广
告的特点和应用第二节 网络媒体的特点和应用第三节 直接回应广告的特点和应用第四节 直邮广告和
其他广告的特点和应用本章小结思考与练习课外实践活动第八章 广告创意与广告创作第一节 广告创
意第二节 广告创作本章小结思考与练习课外实践活动第九章 广告效果与测评第一节 广告效果第二节 
广告效果的测评指标第三节 广告效果测评的步骤和方法第四节 无效广告本章小结思考与练习附录Ⅰ
“广告原理与实务”课程建议附录Ⅱ中华人民共和国广告法参考文献
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章节摘录

　　1.以消费者为核心　　在整合营销传播中，消费者处于中心地位。
一方面，只有消费者才是企业生存发展的根本，消费者的需求是企业研究开发产品的信息源；另一方
面，消费者是企业信息传播的对象，在信息接收和处理上处于主动地位。
所以，一切传播活动都要围绕消费者展开，整合营销传播就是与消费者进行有效沟通。
　　2.以资料库建设为基础　　整合营销传播的核心和出发点是消费者，企业品牌建设的一切活动都
要围绕着消费者展开。
整合营销传播的基础是，借助现代信息技术，了解目标市场的特征，包括人口统计特征、心理特征、
行为特征等，收集、整理和分析目标市场的各方面资料，建立完整的目标市场资料库（用户档案）。
　　3.以建立消费者与品牌之间的关系为目的　　整合营销传播的核心内容之一就是培养真正的“顾
客价值”观，与那些最有价值的、最有可能给企业带来利润的客户建立长期稳定的关系，通过掌握客
户占有率、客户忠诚度和客户终生价值来达到获利性的成长。
　　4.以“一个声音”为传播的信息内核　　现代信息传播纷杂，信息间相互干扰。
有效的信息传播，要求信息传播者建立统一的品牌形象，维持一致的传播声音；要求信息传播者确保
信息／媒体的一致性，确保广告信息中的文字信息与其他视觉要素之间的一致性，确保不同传播媒体
广告诉求的一致性。
　　5.以各种传播媒体的整合运用为手段　　各种传播媒体的整合运用就是要建立有效的促销组合，
将人员销售、广告、宣传推广、销售促进及公关等促销因素进行整合，确保人际营销传播与非人际营
销传播的高度一致。
　　整合营销传播要求加强对消费者的“接触（contact）管理”，即：加强传播渠道管理，将目标市
场能够接触到的品牌信息和产品服务信息传播渠道进行整合，最终实现信息传播的一致性。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<广告原理与实务>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


