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内容概要

　　《品牌管理》共十一章，全面讲述了品牌管理的全过程、企业品牌营销的策略及品牌理论的新发
展。
第一章、第二章重点讲述品牌定义、品牌定位等基础理论，第三章～第七章系统介绍了品牌管理与品
牌营销的内容，第八章～第十章介绍了品牌文化、品牌资产价值及品牌创新等理论，第十一章对品牌
理论的新发展进行了介绍。
为了便于教学和提高学生对相关品牌管理问题的理解，每一章后均设有案例。
全书把握品牌理论的最新发展，逻辑严密、概念清晰、理论联系实际。
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作者简介

　　朱立，管理学博士，清华大学博士后，红塔集团博士后，现为云南财经大学MBA学院教授。
先后师从吴健安教授、彭星闾教授、赵平教授等我国著名营销权威，主要研究领域为市场营销、品牌
战略管理和产业竞争力。
近年来，主持和参与省部级等各类项目十多项，出版专著和教材7部，其中“市场营销学课程立体化
教材建设”项目2005年获教育部“国家级优秀教学成果二等奖”。
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