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内容概要

　　《中等职业学校市场营销专业教学用书：市场营销基础学习指导与练习（第2版）》是与中等职
业学校市场营销专业教育部职业教育与成人教育司推荐教材《市场营销基础》（第二版）配套的教辅
用书。
《中等职业学校市场营销专业教学用书：市场营销基础学习指导与练习（第2版）》按主教材各章的
顺序编写。
每章包括：“预备知识”、“学习口标”、“学习建议”、“学习要点”、“要点内容”、“案例评
析”、“练习与训练”。
其中，“练习与训练”又包括判断题、单项选择题、多项选择题及实训题。
《中等职业学校市场营销专业教学用书：市场营销基础学习指导与练习（第2版）》内容全面、题型
多样、实践性强，不仅有助于学生掌握营销基本理论和基本方法，而且有助于培养学生的市场营销意
识。
　　为更好地助教助学，《中等职业学校市场营销专业教学用书：市场营销基础学习指导与练习（
第2版）》配有多媒体教学课件，内容主要包括：课程讲解、即时练习、营销实战、本学习指导与练
习中练习题的答案、参考资料等。
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书籍目录

第一章 市场营销概述一、预备知识二、学习目标三、学习建议四、学习要点五、要点内容六、案例评
析七、练习与训练第二章 市场营销环境分析一、预备知识二、学习目标三、学习建议四、学习要点五
、要点内容六、案例评析七、练习与训练第三章 市场分析一、预备知识二、学习目标三、学习建议四
、学习要点五、要点内容六、案例评析七、练习与训练第四章 消费者市场与购买行为一、预备知识二
、学习目标三、学习建议四、学习要点五、要点内容六、案例评析七、练习与训练第五章 市场细分与
目标市场一、预备知识二、学习目标三、学习建议四、学习要点五、要点内容六、案例评析七、练习
与训练第六章 产品策略一、预备知识二、学习目标三、学习建议四、学习要点五、要点内容六、案例
评析七、练习与训练第七章 价格策略一、预备知识二、学习目标三、学习建议四、学习要点五、要点
内容六、案例评析七、练习与训练第八章 分销渠道策略一、预备知识二、学习目标三、学习建议四、
学习要点五、要点内容六、案例评析七、练习与训练第九章 促销策略一、预备知识二、学习目标三、
学习建议四、学习要点五、要点内容六、案例评析七、练习与训练第十章 电子商务与网络营销一、预
备知识二、学习目标三、学习建议四、学习要点五、要点内容六、案例评析七、练习与训练第十一章 
市场调查与市场预测一、预备知识二、学习目标三、学习建议四、学习要点五、要点内容六、案例评
析七、练习与训练主要参考文献
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章节摘录

版权页：插图：12.宽窄分销渠道策略可供生产企业选择的宽窄分销渠道策略，一般有密集分销、选择
分销、独家分销三种策略。
（1）密集分销策略。
它是指生产商广泛利用大量的中间商经销自己的产品，也叫做“广泛分销策略”。
密集式分销最适用于便利品。
它通过最大限度地便利消费者而推动销售额的提升。
采用这种策略有利于广泛占领市场，便利购买，及时销售产品。
（2）选择分销策略。
生产企业在特定的市场选择一部分中间商来推销本企业的产品。
采用这种策略，生产企业不必花太多的精力联系为数众多的中间商，而且便于与中间商建立良好的合
作关系，还可以使生产企业的产品获得适当的市场覆盖面。
（3）独家分销策略。
它指生产企业在一定地区、一定时间只选择一家中间商销售自己的产品。
独家分销的特点是竞争程度低。
采用这种策略，能极大地密切与工商企业之间的关系，生产商能在中间商的销售价格、促销活动、信
用和各种服务方面有较强的控制力，而独家经销商的积极性也很高。
独家分销的不足之处主要是由于缺乏竞争会导致经销商力量减弱，而且对于顾客来说，独家分销可能
使他们在购买地点的选择上感到不方便。
13.公司型垂直一体化分销体系公司型垂直一体化分销体系指一家公司拥有和统一管理若干工厂、批发
机构和零售机构，控制分销渠道的若干层次、甚至整个分销渠道，综合经营生产、批发、零售等业务
。
14.管理型垂直一体化分销体系该体系不是由一个所有者下属的相关生产部门和分销部门组织而形成的
，而是由某一家规模大、实力强的企业出面组织起来的，由这家企业对从生产到分销的几个阶段上的
产品流通活动进行协调与管理。
在这种体系下，分销渠道中的各个组织可以有自己的经营目标和组织结构，但是其日常的全部或部分
分销活动是在一个统一的分工和计划下进行协调的。
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编辑推荐

《市场营销基础学习指导与练习(第2版)》为教育部职业教育与成人教育司推荐教材配套用书。
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