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内容概要

《广告设计》由余江主编，本书针对艺术学院的“广告设计”专业或者其他艺术设计专业的学生编写
，与其他广告设计教材的不同之处，是我们对广告企业的市场需求、人才知识能力要求、当前广告媒
体的新动态形式等做了调查和了解，制定了本教材的大纲，着重于教材的可使用性及可操作性。
除了理论学习，本书还精心安排了相对应的实训作业，将抽象的思维活动转化成可视的视觉形象，并
精心选用最新的经典案例作品图例加以分析说明，使学者易学易懂，帮助大家理解。
同时选用学生的课堂练习作业，以此作为学习的参考及借鉴，使学生最后达到能独立设计广告的基本
能力。
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