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内容概要

　　绿色农药、绿色植保与无公害农产品生产、农药社会化服务和经营管理、农药抗性与治理、农药
试验示范和药效、病虫害发生防治与植保机械等。
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　实施绿色植保行动计划为无公害农产品生产服务
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　无公害蔬菜生产中农药残留污染现状及对策
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　浅谈无公害水稻生产植保技术
　化学农药在无公害蔬菜生产中的应用
　果菜高效安全施药技术及推广方法的探讨
　苹果无公害生产的实践与思考
　发展绿色食品蔬菜是陕西蔬菜业发展的必由之路
　植物源农药与绿色食品
　合理规划科学引导促进无公害蔬菜发展——对商洛市无公害蔬菜生产的思考
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　秦巴山区优质魔芋安全生产技术探讨
　植物抗逆诱导剂在绿色食品生产中的应用研究
第二部分　农药社会化服务和经营管理
　开展植保社会化服务推动农业可持续发展
　植保社会化服务的尝试与思考
　抓好统防统治搞好基层植保社会化服务
　以统防统治为突破口认真抓好植保社会化服务
　加入w1、0后广东省农药经营管理的对策
　应对当前形势开创植保工作新局面
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　创新植保技术服务方式开创乡镇农技站工作新局面——乡级植保技术服务方式创新的
　探索与实践
　认真抓好基层“两高”农药的监管
　建立健全农药经营和使用管理机制为无公害农产品生产服务
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　积极开展连锁服务经营努力实现基层植保技术推广方式创新
　农药行业现状与科诺核心竞争力
　开展“统防统治”保障农产品质量安全
　推行病虫统防统治促进果业可持续发展
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　对农药连锁经营的思考
　浅谈生产企业营销中的客户管理策略
　农药产品的绿色营销策略
　基层植保工作必须掌握农药管理的几个问题
　当前农药经营市场存在的问题及其有效治理对策
　开展农民安全用药技术培训确保无公害农产品生产
　新时期农药经营存在的问题及对策
　加强高毒农药管理的思考
　⋯⋯
第三部分　农药抗性与治理
第四部分　农药试验示范和药效
第五部分　病虫害发生防治与植保机械
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章节摘录

版权页：插图：优质绿色产品。
而绿色品牌经营则能将绿色产品的生产特点和品质信息通过品牌传递给消费者，使消费者感到物有所
值，进而接受绿色产品并积极、重复地购买，从而可以促进绿色产品的生产和销售，有效地避免绿色
产品在交易中的“优质却不优价”。
具体来说，绿色品牌战略的实施对消费者的作用表现在如下几个方面：首先，品牌便于消费者的市场
定位，使消费者更方便地选择自己所喜爱的绿色产品。
品牌是消费者识别绿色产品品质的重要标志。
随着绿色产品技术的发展，不同绿色产品的品质即使都能达到国家相关的质量标准，甚至符合绿色食
品标准，仍可能存在很大的品质差异，如不同品牌的牛奶风味、质地、口感等因产地或技术的不同往
往差别很大，而消费者无法用肉眼识别，也不可能在购买之前都亲口品尝。
所以，品牌就成为消费者识别的标志。
其次，通过品牌选择，消费者能最大限度地满足自身的特定需求。
通过对某种品牌产品的反复购买和长期消费，消费者能逐步建立对某品牌绿色产品在质量、性能、风
格等方面的信赖。
一个成功的品牌能培养消费者的信任感和自豪感，在使消费者因购买该品牌绿色产品获得物质享受的
同时，还能使消费者的自我个性得以表现，使消费者得到心理和精神上的满足。
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编辑推荐
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