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内容概要

本书为普通高等教育机电类规划教材，是国内系统讲述产品立体形态塑造的著作，主要讲述产品塑造
学基本概念、基本理论和方法、基本训练过程、产品塑造学与其它相关课程的关系，通过举例说明的
教学形式，讲解产品塑造的基本思维方式、基本技法和技能，指导学生按所规定的产品塑造程序，由
简到繁、由易到难地展开产品塑造教学训练，以立体空间形象塑造为主要教学目标，为学生形成自己
的设计风格并为专业发展打下良好的基础。
其主要内容为：塑造的基本知识、基本形态塑造、产品形态的塑造、商业空间塑造和娱乐设计。
为方便教学与学习，本书配套图片光盘一涨。
    本书可作为工科工业设计专业、相关艺术设计专业本科生的教材，也可供设计类相关专业及从事产
品设计、装饰设计和娱乐设计的设计人员学习参考。
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