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内容概要

本书通过产品设计实例，全方位地介绍了工业设计师在产品开发和商品化过程中所做的工作。
着重介绍了产品创新设计方法，设计如何通过工程实施成为真实的产品，设计与工程在产品开发中的
沟通和互动情况，在设计过程中对功能、材料、结构和工艺等的考虑。
　　本书可作为工业设计专业和其他没计类专业师生的参考书，同时还可供相关工程技术类专业和从
事设计的人员参考。
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章节摘录

1　概念电动汽车设计与实现1.1 概念电动汽车综述1.1.1　概念车概念车设计一直是设计界注视的热点
，但对概念车的内涵至今并无确切的界定和定义，可谓见仁见智。
一般而言，所谓概念车就是尚未进入市场的一种功能和造型独特、具有相当超前设计的新车型。
它必须给人以启迪，且具有强大的潮流导向能力。
当它刚面世时，人们的审美观念和消费能力还难以接受。
但它时尚的外观，先进的技术性能，新材料和新工艺的运用，内饰大胆创新的设计，常预示着一场汽
车革命的来临。
尽管大多数概念车最终只给人们提供一种新车型的概念，但从汽车设计发展的历程上看，概念车仍然
是冲破现状、引领汽车向前发展的一种物质文化实体。
国际汽车博览会上，概念车都能给人强烈的视觉冲击，让人享受到技术与艺术结合产生的美感，总是
最聚集人气的展位。
“外行看热闹，内行看门道”。
人们对概念车亮丽新颖甚至是另类的造型趋之若骛、赞叹不已，往往以为只要造型新、奇、特就是概
念车的全部。
其实概念车的特点，首先体现在超前的设计理念，对产品新功能的开发和对新技术、新材料的运用上
，而充满魅力的外观造型又使其内在品质得到进一步升华。
概念车的开发需要一支实力强大的设计与技术队伍，并需大量资金的投入。
企业可以通过概念车的推出显示自身雄厚的经济、技术实力，树立起鲜明的品牌形象。
概念车生动地表达了设计师创造的新车形态，起着引导轿车造型新潮流，会激发消费者新的需求和购
买欲望，有利于企业开拓市场，提高市场占有率。
造型设计已成为汽车厂商成功的关键。
另外，概念车的开发比正规汽车研发程序要简化，从而降低了成本。
比如有的车身覆盖件可用手工制作，灯具可采用快速成形技术制造，这就能节省昂贵的模具制造费用
。
通过新车型，便于企业向消费者试探它受欢迎的程度，是一种最现实的市场调研手段，从而减少量产
新车型开发的风险。
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