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内容概要

本书从国际市场分析、国际市场营销战略、国际市场营销策略3个层面对国际市场营销的理论和实务
问题进行系统而深入的阐述，在对国际市场环境进行总体分析的基础上，着重对国际目标市场的选择
及进入、国际市场营销组合策略等核心问题进行深入的分析与研究。
本书系统地介绍了国际市场营销的基本概念、国际市场营销的环境分析、国际营销调研、国际目标市
场选择、国际市场营销战略、国际营销组合策略和国际市场营销管理，并采用国际营销成熟而鲜活的
案例，努力展示前沿的研究成果和国际市场营销的发展方向。
     本书具有系统性、实用性和实践性，能满足高等职业院校电子商务、市场营销、国际经济与贸易、
工商管理、商务英语、商务管理等专业使用，还可作为各类企业经理和营销管理人员的培训教材。
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