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前言

作为因特网产业营业收入的主要来源，近年来世界网络广告一直保持了快速增长的态势。
估计2006年全球网络广告市场总体规模达360亿美元，2007年将达到446亿美元，增长24%，网络广告在
全球广告市场占有的份额将增至9.4%。
2006年中国网络广告市场营业收入规模达49.8亿元人民币（不包含搜索引擎），①占到2006年我国广告
经营额1573亿元②的3.1%。
已经超越杂志广告（24亿元），接近广播广告（57亿元）。
各大网站网络广告都有不同程度的增长。
2007年第三季度，新浪网络广告收入达到4580万美元，同比增长40%；搜狐公司网络广告收入达到3150
万美元，同比增长32%；网易公司网络广告收入达到8550万元人民币（约合1140万美元），比上个季
度增长30.8%。
2007年中国网络广告联盟已经初步形成，其市场总体规模为10.6亿元，较2006年的6.6亿元增长了61.2%
，随着2008年奥运会的到来，网络广告联盟市场将继续保持快速增长，艾瑞咨询预计，2008年中国网
络广告联盟市场的总体规模将达到18.6亿元，同比增长75.1%。
③伴随着网络广告规模的迅速扩大，网络广告经纪人成为一个新兴职业。
经纪人是一个产业成熟和繁荣的标志，在保险行业、汽车行业和房地产行业等活跃着一大批经纪人，
成熟的经纪人模式给实际消费者带来便利的同时，也推动着整个产业的发展。
同样，中国网络广告业的成熟也需要大批专业的经纪人。
在行业内引入经纪人制度，加强对网络广告经纪人的专业培训和指导对于我国网络广告事业已经非常
迫切。
为进一步推动网络广告行业又好又快地发展，国家商务部中国商务广告协会和国家信息产业部中国电
子商会强强联合，共同成立中国网络广告经纪人培训认证管理办公室，旨在促进国家网络广告专业人
才的培养、考核工作。
加快网络广告人才培养的步伐，提高企业、行业对新媒体的应用水平。
本书是适应网络广告经纪人培训认证而出版的一本专业教程。
全书分为10章。
第1章和第2章分别介绍了广告经纪人、网络广告、网络广告经纪人的有关基本知识；第3章到第8章分
别从网络广告营销管理、网络广告策划管理、网络广告设计管理、网络广告发布与交换管理、网络广
告效果评估管理和网络广告的法律规制6个方面介绍了网络广告经纪人应当掌握的有关技能；第9章介
绍了网络广告营销成功案例；第10章介绍了网络广告经纪人操作演练。
为了方便培训学习，本书根据内容的难易程序划分为两年级别。
助理网络广告经纪人只需要掌握没有星号标记的内容，而网络广告经纪人需要掌握包括星号的全部内
容。
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内容概要

　　《网络广告经纪人培训认证项目指定基础教材：网络广告经纪人》为网络广告经纪人培训认证的
指定教材，该认证是信息产业部中国电子商会和商务部中国商务广告协会联合推出的，旨在为国家造
就和培养出一大批网络广告梯队型人才。
本教材包括网络广告经纪人的介绍和发展趋势，网络广告的原理、策划、设计、制作、发布与交换、
效果评估、管理，以及网络广告营销的国内外最新的成功案例，还提供了一些常用的网络广告制作工
具。
本教材适合助理网络广告经纪人和网络广告经纪人层次使用。
也可作为高校广告、电子商务等专业的教材。
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