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内容概要

本书是淘宝网官方精心编写的卖家开店秘笈！
内容全面、权威！
有淘宝网各业务部门介绍与办事入口；有淘宝开店真正干货的分享和关键数据的首次透露，比如各行
业成交指数、视觉营销、直通车推广、流量转换、前端运营、后端管理、品牌建设等；本书还设计了
卖家成长行动日志，可以记录卖家成长的点滴感悟与经验，并在日志中加入了淘宝2011年以及未来的
市场活动与政策动向，以便卖家随时了解大淘宝新趋势。

本书包装设计精美，便于随身携带。
更值得一提的是，本书融合了淘宝文化，对于卖家了解淘宝，运营店铺起到不可估量的作用。

本书适合所有淘宝卖家贴身使用、收藏！
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章节摘录

　　举办活动时要注意的事项　　1.要考虑活动前、进行中和完成后等一系列事项。
　　2.活动要有好的创意。
　　3.在活动前所有支持要确认到位。
　　4.活动帖子是核心。
　　5.活动结束后迅速收尾。
　　帮派的威力　　帮派的广告位也是一个很好的推广方式。
一般上万人的帮派，一个月广告位的费用大概在200～300元，这对于一些中小卖家来说是可以接受的
，比起其他广告要便宜得多，而且流量也很可观。
大家可以适当地挑选一些流量大的帮派买个广告位展示一下自己的店铺和爆款单品。
　　5.钱庄　　钱庄的人群分析　　泡在钱庄的人大概可以分为3类：　　（1）整天泡在钱庄的；　
　（2）偶尔在钱庄飘过的；　　（3）被钱庄吸引的新手买家。
　　其中第一类是淘宝的老油条了，精通淘江湖帮派的各种规则，熟悉淘宝各种应用软件的功能，眼
光犀利，对商品的要求很高，卖家买家都有。
第二类是时不时会来钱庄看几眼，看看大家又都推出哪些商品，偶尔兴起会兑几次，卖家居多。
第三类是被钱庄吸引而来的新手买家，这也是我们最想要抓住的客户。
　　选择什么样的商品适合钱庄　　食品、饰品等这些小巧、受众面广、价格比较低廉的商品比较火
爆，而价格比较高、局限性大的商品不足以打动买家的心。
所以，毫无疑问，我们拿出来做钱庄的商品必须是当季热销，同时流通性广、受众面大的商品。
不少卖家因为钱庄的特点，就拿出那些卖不出去的商品来忽悠人们，那样是行不通的，大家也不是傻
子。
　　做好内功，带动连带销售　　我们的最终日的是为了什么？
还不是为了订单。
所以带来流量不是我们的目的，带来订单才是我们的初衷。
那么怎样才能善加利用好钱庄所带来的流量呢？
毫无疑问，“欲练此功，必先做好内功”。
做网店，内功很重要，也就是包装。
这是最基本的前提，也是最容易被忽略的一点。
很多卖家总是在抱怨，为啥我所有广告都投了，直通车、钻石展位甚至首页硬广都砸了，怎么就是没
有生意呢？
进他的店一看，乖乖，店铺装修的一塌糊涂，商品杂乱无序，分类乱七八糟，店铺首页没有主题活动
，没有推出热卖单品，商品页也没加上相关推荐等。
钱庄对于我们而言，不仅是把我们的商品免费送给消费者，同时也是一个绝佳的展示自我的机会。
所以在曝光率增加的同时，做好店铺内在的东西就显得尤为重要。
因此，在上钱庄之前，一定要规划好整个店铺的风格、页面、活动等。
　　怎样增加商品的吸引力　　钱庄展示商品的窗口——商品图片、商品标题和商品价格，这3项直
接决定了我们上跟随购、宝贝分享、钱庄的效率和性价比。
同样赞助1万元大洋，有的人拥有了日均3000IP的高流量，而有的人只有日均500IP的流量，差距不可
谓不大。
所以，怎样选择商品图片、设定标题和价格就成了我们一项很重要的任务。
　　⋯⋯
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