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内容概要

　　《高职高专“十一五”规划教材：广告原理与实务》主要是为了适应高职高专经济管理各专业的
广告学课程需要而编写的教材，针对学生的就业方向，以“理论够用、注重应用”为原则，以技术、
技能为主线阐述理论知识，全书各章节力求以大量的图文并茂的案例来增强内容的生动性。
《高职高专“十一五”规划教材：广告原理与实务》主要内容包括广告学原理、广告调查、广告策划
与费用预算、广告策略等。
　　《高职高专“十一五”规划教材：广告原理与实务》既可作为经济管理各专业学生的教材，又可
以成为广告从业人员学习广告学原理的参考用书。
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章节摘录

　　第一章　广告导论　　第一节　广告概念　　一、广告的概念　　1．广告含义的演变　　人类
社会是由于生产力水平逐步提高而不断发展进步的。
劳动产品有了剩余后，便出现了商品交换，由此进一步产生了商品经济。
广告活动就是伴随着商品经济的产生、发展而出现、进步的。
广告的含义也就有这样一个演变、深化的过程。
　　广告一词最早源于拉丁文“Adverture”，意思是引起注意、进行诱导。
公元1300～1475年间，中古英语里有了“Advertise”，含有“某人注意到某事”的意思，之后演变为引
起别人注意，通知别人某件事。
19世纪末期到20世纪20年代，由于资本主义经济较快速的发展，使得广告方式产生了较大的变化，其
形式由向消费者进行告知，演变成为向消费者进行说服，即通过广告的传播信息来说服和影响消费者
的购买行为。
1904年美国广告之父约翰?肯尼迪提出的著名广告定义——广告是印在纸上的推销术，即是这一时期广
告基本特性的一种归纳和总结。
　　20世纪50年代以来，随着科学技术和经济的发展，市场竞争愈加激烈，信息传播更加畅通，广告
的作用又进一步发展为说服性沟通。
现在，广告更作为企业、部门机构向社会进行全方位信息交流的重要方式。
现代广告较之传统广告，其内涵更加丰富，外延更加拓展。
　　在现代汉语词汇中，“广告”大约在20世纪初的我国开始使用和流行。
开始时期，把英文的。
“dvertisin9”多译成“告白”、“告帖”、“广白”、“报告”、“汛告”等，1907年的《政治官报
章程》最早使用了广告一词。
20世纪80年代以来，我国的改革开放使广告业又重新换发了生机，广告一词已经成为与其他西方先进
经济管理的新兴词汇一样，使用的频率越来越高，广告活动在我国经济生活中也更加广泛和普遍，其
丰富内涵正被越来越多的人们认识。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<广告原理与实务>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


