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内容概要

本书对中国报业发展战略进行了全方位、多角度的分析与研究，其研究领域之广、资料之全、分析之
系统还是罕见的。
其内容涉及中国报业发展的总体格局趋热、报来产业化的经济分析、中国报业产业化的历史沿革及其
国际背景、报业资本运营的创新策略、报来管理体制的创新策略与报业业务发展的创新策略，最后还
论述了全球化与网络化背景下的中国报业发展战略。
这是“211”二期“媒体发展与社会进步”子项目“中国传媒业基本态热与发展战略”中最有学术价值
、创新意义与现实指导意义的部分。
    本书较系统地梳理与分析了大量学者的研究成果，产在文中一一作了诠释。
就是本序中引用的资料与参阅文件，也在序后作了诠释。
    该书材料十分丰富且排列有序，论点完全建立在对材料的客中肯的分析基础上，观点新颖、内容主
要涉及报业资本运营、报业管体制、报业业务发展的创新策略。
该书属“中国传媒集团发展战略”丛书之一。
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序 张骏德第一章 中国报业发展的总体格局与趋势   第一节 中国报业发展的总体格局    一、报业结构的
基本格局    二、报业市场的基本格局    三、报业竞争的基本格局   第二节 中国报业发展的总体趋势    一
、报业将进一步走向集聚、融合    二、实现规模化发展仍是报业的总体战略    三、战略竞争主导产业
竞争   第三节 中国报业集团的现状与发展趋势    一、中国报业集团的诞生    二、组建报业集团的现实
意义    三、中国报业集团的性质特征    四、中国报业集团目前面临的问题第二章 报业产业化的经济学
分析   第一节 报业的经济本质与产业属性    一、报纸作为产业的经济本质及特殊属性    二、作为意识
形态的报业与作为产业的报业 　第二节 报业产业化演变的一般趋势 　第三节 报业集团的经济学分析 
　第四节 中国报业产业化发展的特征第三章 中国报业产业化的历史沿革 　第一节 中国报业产业化的
源起 　第二节 当代中国报业产业化历经的主要阶段　 一、第一个阶段：1949～1956年　 二、第二个
阶段：1957～1978年　 三、第三个阶段：1979年一至今 　第三节 当代中国报业产业化现状 　第四节 
当代中国报业产业化第四章 中国报业产业化发展的国际背景 　第一节 国际产业发展新趋势推动传媒
产业发展 　第二节 资本运作构筑综合性传媒产业集团 　第三节 西方报业的发展趋势 第四节 西方报业
集团的特点　 一、最早由家族报纸起家　 二、采取股份制形式　 三、股东控股和家族控股模式　 四
、具有明显的组织规模 　第五节 个案分析　 一、美国报业　 二、英国报业第五章 报业资本运营的创
新策略 　第一节 报业资本运营的基础理论 　第二节 报业资本运营的基本模式　 一、上市融资　 二、
合作经营　 三、合资经营　第三节 报业资本市场的孕育及现状　 一、报业市场的资本总量　 二、报
业集团的资本收益现状　 三、报业资本运作的主要方式　第四节 报业资本的内部运营趋势　 一、子
报养母报　 二、母报携子报　 三、多元经营，母报、子报齐头并进　第五节 报业资本的外部运营趋
势 　第六节 报业资本应对WTO策略　 一、报业资本运营目前存在的问题　 二、报业资本运营的主要
对策第六章 报业管理体制的创新策略 　第一节 政策层面的宏观管理创新　 一、明确我国报业的基本
功能与属性　 二、规范报业的宏观调控与规划布局　 三、突破报业的现有运行模式与行业壁垒　第
二节 报业内部的微观管理创新　 一、报业内部管理的发展趋势　 二、完善内部管理的具体对策第七
章 报业业务发展的创新策略　第一节 报业新闻产品的创新战略　 一、提供差异化的信息内容服务，
满足不同受众群体的深层需求　 二、设计报业集团资源整合和采编资源共享模式　 三、创新版面形
式，彰显内容影响力 　第二节 报业发行的创新策略　 一、我国报业发行方式的演变及发行现状　 二
、我国报业发行市场的总体竞争格局　 三、我国报业发行市场的竞争策略 　第三节 报业广告的创新
策略　 一、我国报业广告的发展态势　 二、我国报业广告的创新策略 　第四节 个案分析：上海《新
闻晨报》提价营销案例　 一、科学判断市场现状，寻找机会　 二、科学分析市场风险，做好预案　 
三、科学运用市场营销规律，扎实推进　 四、科学追踪市场反馈，及时调研第八章 全球化与网络化
背景下的中国报业发展战略 　第一节 中国报业全球化发展战略　 一、正视挑战，积极应对，结合自
身优势虚心学习　 二、调整报业结构，改革报业体制，增强报业集团的竞争实力　 三、转变观念，
改进报道方式，放眼全球　 四、加强报业队伍建设，培养具有全球眼光的高素质人才　 五、打造报
业品牌，探索走向国际化发展之路 　第二节 中国报业网络发展战略　 一、我国报业网络化发展趋势
　 二、我国报业网络化发展面临的问题　 三、网络化进程中我国报业的应对策略 　第三节 中国党报
发展战略　 一、运作模式的改革与创新　 二、社会资本的改革与创新　 三、人力资本的改革与创新
　第四节 个案分析：南方日报报业集团社长、总编辑访谈录附录 世界知名传媒集团的发展战略　 一
、美国在线时代·华纳公司　 二、迪斯尼公司 三、维亚康姆公司　　 四、维旺迪环球公司　 五、贝
塔斯曼公司　 六、新闻集团　 七、路透社　 八、英国广播公司　 九、日本广播协会　 十、培生集团
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