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内容概要

　　我国现代报业经济收入的80％来自广告。
本书的研究目的就在于剖析我国报业广告经营管理中存在的问题，进而提出具体的优化措施，以资报
业媒体适应我国文化宣传体制全面改革带来的机遇和挑战。
　　本书通过对报业广告经营管理体制、广告招标管理、广告效果评估及信息支撑平台的相关理论及
方法的分析，得出广告经营优化的结论，具体包括以下四个方面：一、报业广告经营管理体制优化；
二、报业广告招标模式的优化；三、广告效果评估的优化；四、报业广告信支撑平台的优化。
　　最后，本书以解放日报报业集团为例，简单介绍报业广告经营优化相关研究的具体运用。
并对本书的核心内容进行总结，提出了一些尚待解决的问题。
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章节摘录

　　第一章　报业广告经营优化相关研究综述　　我国报业广告现有经营管理体制的局限性、对代理
商监督机制的不完善、广告效果评估方法的不科学以及相应信息支撑平台的缺乏是我国报业广告经营
亟待解决的问题。
本章将对报业广告经营管理体制、广告招标管理、广告效果评估以及信息支撑平台的相关理论与方法
进行分析，通过国内外成熟运作方法的比较，以期为建立适合我国报业广告发展特征的经营体系提供
理论基础。
　　第一节　报业广告经营管理体制优化相关方法及其分析　　　结合对公有制产权治理结构的研究
以及我国报业广告经营的实践经验，报业媒体广告经营管理体制可以借鉴的理论及方法有：委托代理
风险防范，双向委托代理，网络治理理论。
　　一、相关研究方法　　　(1)委托代理风险防范　　报纸媒体在与广告代理商签订委托代理合同时
，无法明确知晓广告代理商所具有的资质、能力和知识等外生性不对称信息。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《中国报业广告经营优化论》一书，是作者结合多年传媒管理和经营工作的丰富经验，认真探究
报业运作规律尤其是报业广告经营规律的理论，花费多年心血撰写而成的。
该书引用大量材料，对比分析了国内外报业广告经营的状况，并针对我国报业广告经营现状与存在的
问题作了深刻剖析。
重点就报业广告的管理体制、报业广告的招标模式、报业广告的效果评估以及报业广告信息支撑平台
建设等四大问题，提出了创新优化之道和智胜方略，并指明中国报业广告经营从困境中突围的道路。
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