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前言

当你看到这个题目，你或许会对“什么是设计”产生某些想法——我们都会进行种种类似的思考，只
是难以给“设计”一个精确的定义。
词典无济于事。
他们将“设计”定义为草图或是概念，再或者是某种进程，却忽视了对这些活动会导致何种结果的惯
常描述。
对那些对这一概念有更深入理解的人而言，“设计”意味着我们周围的一切事物——身上的衣服、使
用的产品、乘坐的交通工具，还有与我们鲜活互动的媒介——这正是本书所要讲述的。
“设计”一词在词典中缺少一个精确的定义实在令人费解，因为我们已经习惯于在所有的地方见到这
个词——从杂志的封面、展览主题到书籍的标题（图1），它甚至是整个博物馆系统关注的焦点。
“设计”一词如此使用已经有一个多世纪了，它最早出现在1915年英国的设计与行业协会成立时，或
是1950年纽约现代艺术博物馆和商业巨头沃尔玛在芝加哥联合发起的那场颇有影响的优质设计展览之
时。
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内容概要

今天，设计到底是什么？
本书为你图文并茂地解读。
     自上世纪末，人们已越来越难以对设计的内涵和外延做出精确的描述。
作者乔治.H.马库斯力求将设计放在一个大的时尚背景之下，通过大量产品的案例分析，透视设计的过
程与细节——从了解程序、建立风格、运用技术，到承担责任、服务受众、传递信息，深入了解设计
产品创造、生产、市场营销、产品试验等方面的情况，综合其社会、环境和技术因素，对“今天，何
谓设计”做出深刻而富有创见的回答。
本书立足设计实践，大量举例，恰当图示，引导读者探讨设计的本质，对于设计师、设计理论领域的
研究者及相关专业的学生都具有重要的启发和参考价值。
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作者简介

作者:(美)乔治·H·马库斯
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书籍目录

前言：今天，何谓设计？
第一章  了解程序第二章  建立风格第三章  运用技术第四章  承担责任第五章  服务受众第六章  传递信
息后记：作出选择注释
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章节摘录

插图：建立风格风格是所有产品出现在我们面前时的审美外壳，它们不会以同样的方式呈现。
正是这些设计元素——形状、色彩、质地、材料、图案、装饰——如何被组织在一起，以及它们包含
的信息如何被传递，使得不同的产品得以区别，并确定了它们各自的风格。
它赋予物品超越功能的需求，并成为个人偏好和品味建立的基础。
风格是每个设计师至关重要的想象力的个性化表达，这意味着，作为设计师的独立工作，某设计作品
往往能够被清晰地识别；风格同时也是建立在某个历史背景中的一个时间段的文化的表现，这使得一
个时代的所有作品似乎都是那一时期普遍样式的一部分。
我们似乎更容易识别那些用以确定早期风格的特征——主导新艺术运动风格的有机卷草纹，装饰艺术
运动棱角鲜明的立体雕刻——而不是当下设计风格的特征，因为我们着眼在当代产品的细节和当代设
计师的工作，无法提取划分当今设计风格的统一元素。
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后记

当我们去购物的时候，是否意识到设计会影响到我们的问题呢？
对多数人而言，款式、价格和功能性是我们的基本考虑，即使我们想要了解产品的某些其他属性，也
无从下手。
我们为什么不能在刷卡付账之前获取更多的产品信息呢？
如果全部的制成品都像包装食品一样被完全标记出来会怎样呢？
从某种程度上说，美国汽车标签法就作了这样的规定，我们被告知汽车油耗的相关数据及美国本土生
产的零部件在我们的汽车上所占的百分比，我们甚至可以知道它们是在哪里组装起来的。
这种可追踪产地的概念难道不应该被应用到其他商品中吗？
家电的标签罗列了它们的能耗，可我们如何能够得知所有的组件来自何方，它们是否能够被回收利用
，以及它们的毒性和可持续性如何呢？
设计师和制造商的名字，产品的安全和可达度如何评级，它对环境的影响，它的原材料，它制造中的
能源消耗，那些从事这些产品制造的工人享有怎样的待遇——为什么我们不能知道这一切？
然而不管我们如何发问，答案总是很少，因为这类信息提供得太少。
不是所有的购买者都会仔细阅读食品标签，也不是所有的消费者都会看产品标签，但这些信息还是应
当存在于标签上，以便想知道它的人阅读它。
然而，不管标签向我们传递了怎样的信息，当我们被一件物品的外观所吸引时，很可能无论如何也要
买下它，因为当美好的事物环绕在周围时，我们会感到欣喜和满足。
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编辑推荐

《今天的设计》立足设计实践，大量举例，恰当图示，引导读者探讨设计的本质，对于设计师、设计
理论领域的研究者及相关专业的学生都具有重要的启发和参考价值。
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