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内容概要

要想赚钱，就必经先赚取人心，这样才有可能在优胜劣汰的市场竞争中抢一片空间生存发展。
    青春励志财经读物《做人与智富》丛书，以独特的定位，令人眼睛一亮。
    “《做人与智富》系列丛书”是为普通青年创富而设计的一套丛书，这是一套操作性极强的青春商
学读本。
     它会让人有一种翻阅小学课本般的感觉：书中配有大量的插图，而内容则极有指导性、实践性和可
操作性，真正是图文并茂、文图相辅相成。
事实上，它也完全担当起了向刚刚踏上社会的青年讲解商业技巧的课本的角色，《直钩钓不了鱼——
—用智慧把握商机的成功捷径》、《一锹挖不成水井———从小事做起的创富要诀》、《八亩田种一
颗蒜———独到与创新的致富法则》、《平静湖面，练不出精干水手———成功必备的基本素质》⋯
⋯与浅显易懂的书名相匹配，在它的主题中，“从小事做起”、“独到与创新”、“先赚人心后赚钱
”、“智慧把握商机”等其实都是从读者自身条件出发去获得成功的故事，通俗易懂的语言、具有实
用价值的技巧指导和商业理论讲解，使它成为初入社会、缺乏社会经验的青年人，以及正在学校读书
，为将来离校后的生活和事业早做准备的青年学生的最好商学教辅读本。
     只有定位准确，才可以在浩如烟海的图书市场站稳脚跟。
近年来励志类图书和财经类图书市场分化状况愈发明显，围绕着著名成功人士成功经验的图书充斥图
书市场，而读者的关注度却呈下降趋势，这种状况的形成，一定程度上是因为图书与读者的现实人生
差距过大。
    《做人与智富》丛书逆流而上，以普通青年的个人创富技巧作为切入点，市场定位准确，反而更受
青年的欢迎。
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书籍目录

1 商誉无信不立　信誉是无可替代的财富，做生意信誉永远占第一位。
顾客的一句赞美，比减价政策更有效。
商誉无信不立。
2 先赚人心后赚钱　博得顾客的满意和信任是商家盈利的基本法则。
顾客的需求代表市场的需求，只有让顾客对你的产品和服务感到满意和放心，才能让你在市场上得以
立足。
3 把根扎深　把根扎深，在经济市场中，无论环境如何变化，条件如何恶劣，都能顶着风浪，扛过难
关。
任何一个企业，如果想生存发展，就必须把根基打结实，稳步发展，才能在竞争激励的市场环境中划
一片展示才华的空间4 肯吃亏不是痴人5 生意要推心置腹地做6 驴和影子的故事7 把“对”让给顾客8 诚
实比一切智慧都好9 智富之举10 认准了就做到底11 洞见非凡12 人缘可以带来财富
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