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内容概要

当品牌经营已成为企业竞争的必由之路时，富有创见的国内品牌管理专著明显缺失，《品牌经营工具
箱丛书》的问世显著填补了这一空白，本丛书以品牌经营价值链为核心，为所有工商企业和其他类型
的组织提供了国内第一套全面、系统阐释品牌经营基本理念、关键方法和特别技能，具有实战性和可
操作性的品牌经营指南。
    在品牌经营价值链上，品牌推广不仅仅意味着建构和传承品牌承诺，更承担着全面履行品牌承诺，
与其他品牌动作共同推进品牌承诺和品牌履行的一致化职能。
本书突破了通常的品牌推广停留在品牌传播的局限，建构起包括品牌包括品牌整合营销、品牌整合传
播、品牌整合公关等在内的品牌推广完整体系数。
    本书共分4章，主要内容包括：品牌推广的价值；品牌整合营销；品牌整合传播和品牌不足合公关。
品牌经营者可通过本书全面掌握整合品牌推广的基本方法，从单一的品牌传播层次上跳脱出来，统一
品牌营销、品牌传播和品牌公关等关键运作，使目标品牌的声音一致，形象一致，行为一致，在获得
当前推广投入产出的同时，达致累积产出的新境界。
    本丛书适用于所有工商企业及其他组织中志在品牌经营的高中管理者，管理咨询分司、市场调查公
司、品牌设计公司、广告公司、公关公司、培训公司等智力服务机构的专业人员，大专院校经管专业
的师生和商学院MBA，同时还可作为企业管理人员的培训用书，以及对品牌经营感兴趣的所有读者之
最佳参考书。
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作者简介

陈云岗 品牌战略顾问，博卡品牌行创立人，兼任多家公司品牌总监。
在快速消费品、商业服务和公共服务等领域中有十多年的服务经验，在品牌经营方面有理论建树和实
战经验，创新意识强，讲求战略的创新性和执行的实效性。
他曾经服务地宾知名品牌包括“小护士”、“白加黑”
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媒体关注与评论

　　本丛书突破了一般经营管理图书的匠气，以领导者的洞察力，高瞻远瞩地把品牌经营的议题提升
到了核心竞争力、经营价值链等战略层次上分析和探讨，这无疑可以使投资者、领导者和执行者在品
牌经营的平台上找到共同的立足点。
　　盖洛普（中国）咨询有限公司执行董事/总经理 郭昕　　将品牌植根于心是超乎常态的努力，如
何高效地完成这个复杂的工程，答案是系统的品牌培训；而如何进行系统的品牌培训，在这套丛书中
，读者将会从陈云岗先生的系统论述中找到答案。
　　——亚洲咨询培训与发展协会秘书长 杨思卓
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