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内容概要

人们对战略经常有一个共同的困惑：战略是很重要，但感觉上却很难掌握战略的基本观念，也常觉得
不知该如何实际进行相关的战略管理工作。
为解决此类问题，本书将重点放在战略管理的What和how上。
在what部分，涵盖了战略管理的基础和所有重要理论；在how部分，主要从战略管理程序的角度来介
绍相关的概念。
    在阐述中，作者紧密结合战略管理的前沿，以自己深厚的战略研究功底剖析战略理论发避孕药的前
因后果，精彩的论述俯拾即是：战略管理理论概览，道德决策的基本观点，迈尔斯和斯诺的基本战略
类型，全球战略布局，不一而足。
    本书是大专院校学生、实用界人士及对战略管理有兴趣的高层管理者不可错过的佳作，尤其适合作
为MBA和EMBA战略管理课程的教材。
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作者简介

林建煌，台湾中央大学企管系教授，曾任中央大学企管系主任暨企管研究所所长。
台湾政治大学企业管理研究所博士，曾在美国加州大学伯克利分校和弗吉尼亚大学担任访问学者。

    在从事教职前，曾在台湾英文杂志社，优美钢制家具股分有限公司、兰懋化妆品股份有限公司以及
全友
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编辑推荐

　　随着经济全球化进程的不断发展，以MBA教育为代表的中国管理教育日益受到关注，而MBA教育
经过13年的风雨历程，也取得了长足的发展，引发了人们更加深刻的思考：如何进一步提升中国MBA
教育的教学质量?在这样的市场需求下，编写一套国际化与本土化相结合、更加体现专业和行业细分的
教材势在必行。
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