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内容概要

这本《广告创意概论》由刘建萍和陈思达主编，为“新传播时代广告掌系列教树”之一，全书共九章
，分别从理论，实务、实训等方面对广告创意进行了全面的梳理和解析，系统介绍了广告创意的基本
理论、广告创意思维、广告创意策略、广告创意表现、广告创意的产生和作业流程等内容。
《广告创意概论》定位清晰，体系科学，结构完整，重点突出，案例生动，宜教宜学，既可作为广告
学专业学生学习的教材，也可作为广告创意从业人员的参考用书。
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