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内容概要

电子媒介产业在二十世纪九十年代经历了天翻地覆的变化。
技术、经济、管理和社会等因素强烈地影响着广播、电视、网络等产业的经营管理。
该书旨在帮助读者了解处于不断变化之中的现代电子媒介管理世界，内容主要集中于美国国内电子媒
介的经营现状，也适当介绍了一些国际性的问题。

    该书共分12个章节，每一章开头部分总括本章内容，结尾部分提供了最新的案例，供读者思考和讨
论。
很多案例研究把读者置于电子媒介经营者的地位，并要求读者在一个决策环境中有所作为。

    该书内容力求贴切、及时和易懂，目标读者为大学本科生和研究生，同时对电子媒介的管理者和做
从业者也大有裨益。
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作者简介

艾伦·B·阿尔巴朗：美国北德克萨期大学（University  of North Texas）广播、电视和电影系主任、教
授。
传播媒介管理和媒介经济学领域的专家，并担任《媒介经济学期刊》（Journal of Media Economics）的
编辑。
阿尔巴朗曾在西班牙、意大利、德国、法国、英国等多国讲学，
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