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内容概要

　　“运筹帷幄，决胜千里”是人们对策划谋略和策划艺术的高度描述。
《21世纪高等院校策划专业核心教材系列：新编现代策划学》从一个全新的角度，较全面系统地阐述
了当代策划学的基础理论，首次将策划理论与策划实践相结合，穿插典型案例，进行由理论到实践的
探索性研究。
　　全书共分上、下两篇，上篇为策划理论部分，主要论述了策划思想的起源、形成、发展、作用，
以及中国策划业的发展、理论的创建、策划的运营、管理、策划运作的程序、艺术、执行、项目征集
、策划者素质培养等方面的内容。
　　下篇为策划实务部分，有选择地分别阐述了咨询、企业、形象、品牌、广告、营销、商战、项目
、活动等常用策划的基本原理和策划方法。
《21世纪高等院校策划专业核心教材系列：新编现代策划学》通俗易懂，论述的思路清晰，许多内容
是笔者的最新研究成果的首次公开，是一本填补我国策划学理论研究空白的、全新的、较为系统的研
究策划学基础理论的书籍。
　　《21世纪高等院校策划专业核心教材系列：新编现代策划学》适合作为高等院校策划类专业的必
修教材，同时可作为高等院校中的营销、经济、管理、广告、中文、工商、旅游、艺术等相关专业的
选修教材，以及中国高、中级策划师培训、认证教材，也可作为策划界人士、专家学者、策划爱好者
研究策划理论的参考书籍。
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书籍目录

上篇 策划理论第一章 中国策划思想的形成及发展第一节 中国策划思想溯源第二节 策划概念形成时期
第三节 策划概念日趋成熟时期第四节 探寻中国策划的发展轨迹思考题第二章 中外策划思想的比较第
一节 美国管理咨询型的策划思想第二节 日本的企业诊断型策划思想第三节 中国的智谋与创意型策划
思想第四节 美、日、中三国企业策划的对比思考题第三章 中国智谋学理论的形成过程第一节 春秋时
期第二节 战国时期第三节 西汉、三国时期第四节 唐朝、北宋时期第五节 元、明、清及近代思考题第
四章 策划在历代社会中的作用第一节 策划在历史上的作用第二节 策划在现代社会中的作用思考题第
五章 中国策划业的沿革及发展趋势第一节 策划的定义第二节 中国现代策划业发展的回顾第三节 中国
策划业的定位第四节 中国策划业的发展趋势思考题第六章 创建中国特色的策划科学第一节 发展策划
学理论的意义第二节 中国策划学的研究对象、范围和内容第三节 中国策划学的构成体系第四节 策划
学的分类研究思考题第七章 策划业的运营模式与管理第一节 策划机构的运营模式第二节 策划机构的
组织结构形式第三节 策划机构的管理模式第四节 策划机构对策划人的管理第五节 策划机构的经营思
考题第八章 策划与市场调查第一节 市场调查的意义和作用第二节 市场调查与sw0T分析第三节 市场调
研的内容与类型第四节 市场调研的步骤第五节 市场调查的方法和技术第六节 市场预测及分析评估思
考题第九章 策划的程序和方法第一节 确立策划主题第二节 进行调研并收集情报第三节 针对策划目标
进行创意第四节 制订并整理策划方案第五节 策划方案的实施与指导思考题第十章 策划的运筹艺术第
一节 超前预测艺术第二节 系统的谋划艺术第三节 灵活机变的艺术第四节 借他人之长为己所用艺术第
五节 去伪存真的观察艺术第六节 策划中的策略运用艺术第七节 机动善变艺术第八节 心理运筹艺术第
九节 抓主要矛盾艺术第十节 策划中的表达艺术思考题第十一章 策划方案的执行研究第一节 执行力的
含义第二节 执行力的强化第三节 执行力的提升思考题第十二章 策划项目的征集方法第一节 正确定位
第二节 等待与出击并举第三节 实力与服务并举思考题第十三章 策划者必备的能力和素质第一节 策划
者的素质培养第二节 策划者的综合能力培养思考题下篇 策划实务第十四章 咨询策划第一节 咨询策划
的概述第二节 咨询策划的程序第三节 咨询策划的原则第四节 咨询策划的方法思考题第十五章 企业策
划第一节 企业策划的含义第二节 企业策划的特征第三节 企业策划原则第四节 企业策划程序第五节 企
业策划的方法思考题第十六章 CI策划第一节 企业形象与CI战略第二节 CI的起源与应用探讨第三节 CI
的价值和功能第四节 CI的组成及策划要点第五节 CI的导入思考题第十七章 品牌策划第一节 品牌与企
业发展第二节 品牌与市场的关系第三节 品牌管理与品牌塑造第四节 品牌环境与资讯整合第五节 品牌
策划第六节 品牌推广与监控第七节 品牌提升与品牌资产的形成思考题第十八章 广告策划第一节 广告
策划的概念与内涵第二节 广告策划的要素与原则第三节 广告策划与营销策划第四节 广告策划拟定的
程序及内容第五节 广告策划书的创作第六节 整体广告策划的程序第七节 整体广告策划的策略思考题
第十九章 营销策划第一节 市场营销系统的构成第二节 构成市场营销环境的主要力量第三节 营销策划
与定位第四节 市场营销策划的内容体系第五节 市场营销策划的一般程序思考题第二十章 商战策划第
一节 商战策划概述第二节 商战策划的过程思考题第二十一章 项目策划第一节 项目策划概述第二节 项
目策划的一般过程第三节 项目的总体构想第四节 项目可行性研究第五节 项目评估第六节 项目建设程
序策划第七节 项目前期策划中的几个问题思考题第二十二章 活动策划第一节 活动策划的含义第二节 
活动策划的原则第三节 活动的分类第四节 活动策划的特点与条件第五节 活动策划的主题创想第七节 
科学设计活动方案第八节 活动策划书创作的主要步骤思考题参考文献后记

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<新编现代策划学>>

章节摘录

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<新编现代策划学>>

编辑推荐

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<新编现代策划学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


