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前言

在我国深入参与WTO竞争规则之后，中国企业就已开始面临一个更广阔、更开放的国际大市场，也承
受着更激烈、更残酷的竞争压力。
在此情形下，我国的电子商务迅速发展、壮大起来，企业导入电子商务的比例越来越多，经济效益越
来越显著。
现今我国已经成为电子商务在全球发展最快、潜力最大的地区之一。
在面临着机遇的同时，我国的电子商务也面临着更大的挑战，诚信问题、安全问题、法律问题制约着
电子商务的发展。
由此，加快电子商务法律建设进程，加大高新技术研发投入，完善人才培养机制，加强国际间合作与
交流，全面推进其在我国的推广与应用已经成为当前急需解决的重要课题之一，它对于我国更广泛地
参与全球经济交流、增强国际竞争实力、提高国际经济地位都具有十分重要的意义。
现代电子商务是借助计算机信息技术和网络而开展各类商务活动的总称。
它相比传统的商务活动在交易环境、交易主体与交易方式上有着截然不同的地方，这也使得传统法律
框架下的法律规则难以直接适用现代电子商务的交易流程中，同时一些新问题也应运而生，这些都需
要立法加以相应的规范和调整。
本书正是在这种立法的需求下，系统比较了有关国家电子商务法立法的内容和实践的基础上，吸取了
国内外诸多学者对于电子商务立法阐述，采用比较分析、归纳推理等教学方法，力求做到概念清晰、
观点明确、阐述有理、学理与法理相结合、教学与实践相结合。
本书的特色在于以下几个方面。
1.比较性强本书在充分比较中外法学对于电子商务这一新生事物的基础之上有针对性的提出自己的立
法见解和理论，并力求做到客观、公平，既不固守陈规，也不标新求异。
2.实践性好本书在附录部分推出真实性案例，有助于学生理论联系实践，理论转化为实践，实践验证
理论，实践推动理论的发展。
3.教学环节紧凑本书每章开篇有“本章导读”和“本章重点与难点”，章末都配备了“练习与思考”
，并且制作了PPT课件与重点电子商务法律全文索引，有助于学生的全面学习。
4.创新教学方式导入本书在设计、编写、统稿过程中以驱动式教学方式为主导，以精品课程建设体系
内容为目标，达到学以致用、学以够用、学以能用。
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内容概要

本书主要针对我国电子商务立法建设和完善的实际状况，围绕着电子商务立法进程中所遇到的理论问
题和现实冲突所编写而成。
全书分三个部分共11章内容，分别为"电子商务法导论"，其中主要包括：电子商务的基本知识、电子
商务法基本法理、电子商务法基本法律内容；电子商务中的法律规制，其中主要包括：电子签名的法
律体系、电子合同的法律体系、电子支付的法律体系、电子商务下税收的法律体系、电子商务下消费
者权益保护的法律体系、电子商务下知识产权保护的法律体系；电子商务争议解决的法律规制，其中
主要包括：电子商务法争议解决机制与CA认证中心作用。
    本书适合作为各类高等学校本专科电子商务类专业的课程教材，也适合各类成人教育与自学者使用
。
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章节摘录

插图：1.3 电子商务的优势电子商务将传统商务活动中商流、物流、资金流、信息流的传递方式利用网
络科技进行整合，这样企业将重要的信息以互联网、企业内部网和企业外部网直接与分布各地的客户
、员工、经销商及供应商连接，创造更具竞争力的经营优势。
这使得电子商务与传统商务活动的方式相比具有以下几个方面的优势。
1.交易虚拟化以互联网为代表的计算机互联网络进行的贸易，贸易双方从贸易磋商、合同签订到支付
转账都无需当面进行，均通过计算机互联网络完成，整个交易完全虚拟化。
对卖方来说，可以到网络管理机构申请域名，制作自己的主页，组织产品信息上网，而虚拟现实、网
上聊天等新技术的发展使买方能够根据自己的需求选择产品，并将购买信息反馈给卖方。
通过信息的推拉互动，签订电子合同，完成交易并进行电子支付的虚拟化全过程。
2.交易成本低电子商务使得买卖双方的交易成本大大降低，具体表现在以下六个方面。
（1）距离越远，网络上进行信息传递的成本相对于信件、电话、传真而言就越低。
此外，缩短时间及减少重复的数据录入也降低了信息成本。
（2）买卖双方通过网络进行商务活动，无需中介者参与，减少了交易的中间环节。
（3）卖方可通过互联网进行产品介绍、宣传，避免了在传统方式下做广告、发印刷产品等大量营销
的费用。
（4）电子商务实行“无纸贸易”，可减少90％的文件处理费用。
（5）互联网使买卖双方及时地沟通供需信息，使无库存生产和无库存销售成为可能，从而使库成本
降低。
（6）企业利用内部网可实现“无纸办公”（OA），提高了内部信息传递的效率，节省时间，并降低
管理成本。
通过互联网把其公司总部、代理商以及分布在其他国家的子公司、分公司联系在一起，及时对各地的
市场情况做出反应，即时生产、即时销售、降低存货、采用快捷的配送公司提供交货服务，从而降低
产品成本。
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编辑推荐

《电子商务法》：全国高职高专规划教材·电子商务系列。
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