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内容概要

　　《教育部哲学社会科学系列发展报告：中国文化产业年度发展报告（2012）》秉承以往年度报告
的编撰原则，继续以文化产业领域内的微观企业主体为重点分析对象，全力考察那些充满创新精神与
进取意识的文化产业企业和企业家们的经营行为。
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题报告五从中国戏剧工作坊《白蛇传》探讨非营利剧团与表演生产线 附录2011年中国文化产业年度发
展大事记
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章节摘录

版权页：   插图：   总的趋势上，新的文化业态会慢慢地代替旧的业态或者将其融合，但是不管新的还
是旧的，其未来定位都还没有完全明朗，所以现阶段以及未来的较长的一段时问都将是文化产业的新
旧业态不断调整和寻找位置的时期。
 7.文化产品“走出去”将逐步推进，各文化企业聚焦产业链源头，打造品牌产品。
 第一，海外影响需要突破，打造中国电影核心价值。
 2011年，55部国产影片被销往22个国家和地区，海外票房和销售收入20.46亿元，相较于2010年出现明
显下降。
国产电影在海外的销售成绩不佳，其内容的影响力也欠缺，在追求大场面、高票房之外，中国的电影
也要为中国文化的积淀担负起责任。
 第二，国内体育用品品牌迎来发展瓶颈，亟须提高科技含量。
 2011年国内体育用品业的成绩不尽如人意。
尽管国内有李宁、361°、特步、匹克等品牌已经得到了较高的知名度，但市场依然被国外知名大品牌
把持。
除了李宁的品牌外包生产，大多数企业依然是负责设计、生产等几乎整个产业链的活动。
还有不少企业依然处于为国外品牌贴牌生产的阶段。
一些取得暂时成功的企业只顾做大规模，对于产品的技术挖掘过少，不重视对产品的研制开发。
随着一些国际知名品牌也开始向二三线城市开发中低端市场，过去国内品牌的稳固市场极有可能被蚕
食，形成危机。
同时，过去那种依靠体育热潮来推动产业发展的做法缺乏长远考虑，不能过度依赖。
因此，最重要的还是要依赖业内人士的努力。
 第三，原创动画成为中国文化“走出去”的探路先锋。
 2010年“喜羊羊”签约迪斯尼，2011年《梦回金沙城》获奥斯卡提名，中日合拍《藏獒多吉》⋯⋯中
国动画正在用“动漫”这种特殊语言突破东西方文化的差异与误解，向世界诠释中国优秀文化的深刻
内涵。
调研数据显示，近四年我国动画企业参加各类国际性节展活动的次数逐年递增，中国企业“走出去”
的要求愈来愈强烈。
2011年企业参加节展活动的次数约为209次，较2010年和2009年分别增长22％和117.86％。
其中，国内企业参加内地国际性节展活动的频率也在逐步提升，2011年企业参加节展活动的次数约
为41次，较2010年和2009年分别增长9.1％和50％。
此外，从调研数据来看，目前我国动画企业“走出去”重点倾向于欧洲、亚洲等文化底蕴深厚及节展
活动发达的国家及地区。
2011年中国企业参加戛纳动漫展、戛纳电视节、安纳西动画节、昂纳西动漫节等欧洲地区的著名节展
活动约为51个，较2010年和2009年分别增加了7.14％和50％，居五大洲之首。
这表明我国动画企业在“走出去”的过程中，目标性强，注重提升“走出去”的质量及力度。
 第四，中国演艺产品“走出去”目前还处于成长期。
 当前，中外文化交流活跃，我国演艺团体足迹遍及世界，不少优秀演艺作品得以走出国门。
但与此同时，我国演艺作品“走出去”的力度与深度，与有着深厚积淀的文化大国地位相比还远远不
够。
 中国演艺产品“走出去”目前还处于成长期，需要演艺经营者保持清醒的头脑，循序渐进、持之以恒
地做下去，从初级形态到高级形态，宜采取分步实施的方式：从“走出去”到“走进去”再到“走上
去”，即先让演艺产品走出国门，第二步才是真正进入国际市场，然后占据国际高端市场。
 要想进入国际核心市场，最重要的是练好内功，把国内外的创作资源、市场资源、渠道资源集成到“
走出去”的整体战略中，让我们的演艺产品更具国际竞争力。
要真正地“走出去”，在国际文化市场上与外国的演艺产品进行竞争，首要的是要先有精品。
此外，还要在中国演艺产品的“气质”中注入国际化、市场化意识。
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同时，还要具有通畅的海外营销渠道，如建立海外演出基地。
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编辑推荐

全力考察充满创新精神与进取意识的文化产业企业和企业家们的经营行为。
《教育部哲学社会科学系列发展报告:中国文化产业年度发展报告(2012)》是在许多相关研究成果的基
础上完成的，报告大量引用了相关研究机构、研究人员和业内机构的数据和研究成果。
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