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内容概要

《广告学简明教程》在当前营销和促销形式越来越多样化和专业化的环境下，讨论了现代广告的核心
内容。
本书的基本特点是把广告作为营销管理和沟通过程的一部分进行研究，重点指出广告已经成为多种互
动联系的专业管理工具中的一种。
本书展现了广告业令人兴奋、充满挑战和不断变化的本质特征。
   本书可供不同的读者参考和学习，帮助他们完成不同的目标。
它可以作为广告学或者相关领域的高年级本科生和研究生的教材，还可作为职业营销人士和广告经理
便捷的参考工具。
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