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内容概要

本书以翔实的数据展示了中国的出版集团发展沿革与现状，论证了出版集团的组建模式、产权模式、
组织结构、经营范围等模式。
给出“出版集约指数”作为衡量出版集团集约化出版的参数，并提出出版集团应进行“准市场机制运
营”等论点。
另外，本书通过总结分析国内外出版集团发展过程中的经验与规律，深入探讨了中国出版集团正确的
发展模式，对我国出版集团的建设与发展具有很好的理论和实际应用价值。
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