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内容概要

本书的结构体系是按照“项目驱动、任务导向”的理念设计的。
为了更好地锻炼和提高与该课程对应的职业岗位要求的技能和能力，本书打破传统的以理论为线索的
章节模式，采用项目化教学模式，将内容分为十个项目，每个项目又细化为若干个工作任务。
每个任务包括实训目标、实训内容、实训准备、知识卡片、实训背景资料、实训步骤、学生园地、实
训效果与考核八大部分。
全书内容包括营销人员素质实训、营销环境实训、市场调查实训、目标市场策略实训、产品策略实训
、价格策略实训、分销渠道策略实训、促销策略实训、营销计划与控制实训、市场营销的新发展十大
部分。
    本书内容新颖，思路创新，实用性强，既可作为高职高专学校、中职学校和相关高等院校市场营销
等商贸类专业的专业综合实训教材，又可用于市场营销学等相关课程的配套实训教材，还可作为企业
营销人员的实务操作培训教材、参考书和工具书。
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