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内容概要

　　《系列化包装设计》基于包装设计发展现状和趋势，系统地介绍了系列化包装设计的理论与方法
。
具体内容包括：系列化包装设计概论、系列化包装设计策略、系列化包装设计的展开、系列化包装设
计与品牌创建、包装版面设计、视觉传达设计、系列化包装形态设计、系列化包装设计的新趋势。
书中结合经典的包装设计案例对系列化包装设计原理进行诠释，案例选择具有代表性和针对性。

　　《系列化包装设计》的主要特点是为解决系列化包装设计及打造品牌视觉形象提供基本思想、基
本理论及解决方法，注重挖掘包装的人文内涵，体现创新理念。

　　《系列化包装设计》既可以作为高等艺术院校艺术与设计类专业用书，也可以作为广告企业和包
装设计公司从业者的职业教育与岗位培训教材，对于广大艺术爱好者也是一本非常有益的参考读物。
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章节摘录

版权页：插图：进入科技信息飞速发展的今天，生活形态和消费形态都发生了巨大的变化。
20世纪初，超级市场的普及逐渐改变了人们的消费形态。
如今网络时代到来，互联网又给人们的生活带来了新的体验，网上交易、网上购物等新的消费形态也
渐渐被越来越多的人所接受。
此外，为便利而诞生的自动售货机也遍布大街小巷，尤其是地铁车站等公共区域。
种种消费形态的变化，都给包装设计提出了新的课题和挑战。
包装设计是为消费者服务的，从消费者使用、喜好的角度考虑是包装设计最基本的出发点。
因此，消费形态的变化对包装设计产生着重要的影响。
从需求方来看，现代人为了工作所付出的精力越来越多，时间也变得越来越珍贵。
人们为节省时间享受着互联网上购物的轻松，可一旦时间允许，人们依然愿意置身商场，感受自选购
物的乐趣。
总之，在这个物质充裕的年代，商家们不得不重视“以顾客为中心”的经营策略。
为了使企业更具竞争力，其业务开始引入一种新的概念——体验。
这是经济价值自然的递进过程，如同我们在20世纪50年代从工业经济转向服务经济一样，现在步入了
新的时代——体验经济时代。
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编辑推荐

《全国高等院校艺术设计规划教材:系列化包装设计》为浙江省“十一五”重点建设教材之一。
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