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内容概要

　　媒介经营方面，报业体制改革继续深化，报刊退出机制全面展开，报业在多元化经营中探索变通
之路。
广播电视创新不断，三网融合促使广电企业谋求资本运作，电视购物、3D电视开始升温，省级卫视在
娱乐节目和自制电视剧方面强势出击。
互联网商业价值继续扩大，竞争愈发激烈，移动互联网用户猛增，微博带来新革命。
出版业转企改制进入尾声，产业重组进一步升级。
国家扶持下的电影票房突破百亿元大关，国产影片精品不断，营销手段多元化，产业前景广阔。
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章节摘录

　　（2）微博引爆互联网新革命　　2010年又被称为“微博发展元年”，很多知名网站的主要活动阵
地向微博转移。
据《第27次中国互联网络发展状况统计报告》数据显示，2010年国内微博用户规模约6311万人，在网
民中的使用率为13.8 %，其中手机网民中手机微博的使用率达15.5 %，手机微博的快速发展带来了手机
端信息生产和消费行为的快速拓展。
　　国内微博网站从形式上以效仿Twitter模式为主，门户网站的微博各有自己的核心竞争力。
如新浪微博力推名人圈，以“名人”为突破点，逐步打造人气；腾讯微博主要抓用户资源和即时通信
端。
　　据CNNIC分析，微博将对互联网产业产生深远影响，使新闻媒体的传播形态发生变化；将对其他
社交网络应用市场产生较大影响，加快社交网络的平台化发展和实时搜索等网络服务的技术开发与应
用。
　　（3）团购成为网络购物的新风尚　　据艾瑞咨询对2010年各网络应用服务的用户数据分析，团购
服务位居2010年最受网民欢迎的应用服务之榜首。
据CNNIC的统计数据显示，2010年网络购物用户增长率高达到48.4%，网上支付和网上银行也以45.8 %
和48.2 %的年增长率，远远超过其他类网络应用。
团购用户规模达到1875万人，在网民中占比为4.1%。
　　2010年春天开始在我国逐渐兴起的网络团购以价格低、小额支付等优势吸引众多网民参与，团购
网站的数量目前已超过1800家。
　　⋯⋯
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