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内容概要

　　《民营企业社会责任研究》是一部专门研究民营企业社会责任内容的专著，其中关于民营企业社
会责任内部管理体系构建、民营企业社会责任战略制定、民营企业社会责任形象塑造、民营企业社会
责任危机管理作为全新的研究领域，其研究结果和具体实施方法除对企业社会责任理论有重要贡献外
，还对民营企业社会责任实务工作具有操作手册的指导价值。
本著作是作者刘藏岩教授多年持之以恒不懈努力的结晶，有14篇公开发表的论文作为支撑。
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作者简介

刘藏岩，1964年生，河北饶阳人，温州大学商学院副教授，广东社科院访问学者，教育部研究生与学
位教育专家库专家，浙江省公共关系协会、国际公共关系协会专家。
主要研究方向：企业社会责任、公共关系、战略管理。
主持教育部人文社会科学规划基金项目一项，参与省社科规划项目、省教育厅科研项目6项，获温州
市人民政府颁发哲学社会科学优秀成果奖一次。
在《国际贸易问题》、人大复印资料《外贸经济、国际贸易》(全文转载)、《国际经贸探索》、《经
济经纬》等国家核心期刊公开发表相关论文30余篇。
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