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内容概要

　　本书从培养高技能实用型人才的角度出发，按照工学结合的原则，从广告实践的工作过程中选取
学习情境，按照行动导向对知识进行重新组织。
本书对传统教材的编写体例和内容结构进行了颠覆性的革新，以培养学生的实际动手操作能力为目标
，既有专业理论基础知识的介绍，又有行动导向的技能演练，更加体现技能导向要求。

　　本书既可以作为高等职业学校、高等专科学校市场营销专业及经管类其他专业的通用教材，也可
供相关专业人员自学和培训使用。
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