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内容概要

　　《普通高等学校省特色专业教材·普通高等学校经管类精品教材：广告原理与策划》分广告原理
和广告策划两篇。
第一篇广告原理，分析了广告的内涵、类型、发展趋势，探讨了广告与其他学科的关系，阐述了广告
产业构成、广告代理公司运作等内容。
第二篇广告策划，依次介绍了广告目标分析、诉求策划、创意策划、设计制作、传播策划、效果测评
六个部分内容。

　　《普通高等学校省特色专业教材·普通高等学校经管类精品教材：广告原理与策划》不仅可以作
为“广告原理与实务”、“广告原理与策划”等课程的教材及经济管理、工商管理等专业的辅助教材
，还可以作为广告从业者的参考读物。
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编辑推荐

　　精心编撰了类型多样、新颖务实的案例，其中，每章的开篇案例简短凝练，发人深思；章节中的
案例数量众多，拓展教材内容；章后案例丰富详实，系统严谨。
大、中、小型案例恰当地穿插在教材内容之中，就像一颗颗明珠辉映着教材的核心内容。
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