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内容概要

　　《大众传媒与中国中产阶层的兴起：报刊媒介话语中的中产阶层》内容包括了关键概念和基本理
论的界定与阐述、改革开放以来中国中产阶层的兴起、报刊文本对于中产阶层的形象呈现、报刊话语
对于中产阶层的形象建构等。
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作者简介

　　何晶，女，博士，毕业于北京大学新闻与传播学院，现任教中国青年政治学院新闻与传播系，副
教授。
牛津大学、威斯康星大学麦迪逊分校、香港城市大学访问学者。
主要研究兴趣为大众媒介与社会变迁、健康传播、风险传播等。
曾在《新闻与传播研究》《国际新闻界》《现代传播》等专业核心期刊发表论文多篇，主持共青团中
央、中国青少年研究中心、中直专项委托项目多项，参与国家社科基金重大项目、国务院、广电总局
、卫生部等专项研究项目多项。
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的谱系小结第六章　话语实践分析（下）：报刊话语针对中产阶层的议题建构第一节　传播者对读者
的认知是议题建构的主要依据之一第二节　传播者对于读者的认知第三节　传播者对于议题的建构第
四节　议题建构的动力机制第五节　讨论的延伸小结第七章　社会实践分析：报刊话语对中产阶层建
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编辑推荐

　　《大众传媒与中国中产阶层的兴起：报刊媒介话语中的中产阶层》作者将目光锁定大众传播媒介
，借助费尔克拉夫的话语分析框架，对中国的大众传媒，特别是“中产报刊”在中国中产阶层兴起过
程中所起的建构作用及其二者之间的互动关系进行了深入的观察、分析，得出了一系列有新意的、颇
具启发性的结论。
　　《大众传媒与中国中产阶层的兴起：报刊媒介话语中的中产阶层》是在何晶博士论文的基础上形
成的。
作为国内第一部从大众传播角度研究中国中产阶层兴起相关因素的专著，它无疑具有一定的开拓性，
或可视为中产阶层研究的一个中国版本、中国传播学本土化研究的一个新的成果
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