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前言

　　资本市场作为金融市场的重要组成部分，在现代经济发展中发挥着不可替代的重要作用。
我国从20世纪90年代开始发展资本市场，从无到有，经过10多年的快速发展，成绩卓著。
截至2007年底，沪深股市总市值突破32万亿，占GDP比重大大提高。
中国股市不仅成为世界第一大新兴市场，同时也跻身继美、日、英之后全球第四大证券市场。
这不仅显示了资本市场的逐步成长和壮大，同时也表明了资本市场在国民经济中的地位日益提升。
中国资本市场发生了“转折性变化”，正呈现经济“晴雨表”的作用。
　　判断资本市场在经济发展中的作用，还
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内容概要

　　《LCP企业上市规划师教程：战略分析、战术设计与实施》以股份制企业组建、改组和公司上市
为主题，适合作为《企业上市规划师专业培训证书》的考试专用教程，也适合作为企业上市的实用工
具书。
对于了解股份公司组建实务，进行股份公司组建会有所助益，对进行股份制改造的企业，具有实用价
值。
　　全书分为上下两篇。
　　上篇基本点：基于企业战略视角，展现理论深度；阐述企业上市的适时性、必要性、风险性及利
弊，帮助企业家、上市规划师以及投资者对企业上市的各种行为、上市的各类股票、上市的时间及地
点等方面的知识从战略的角度上有所把握，帮助投资者、企业家正确理解和把握公司制企业组建、改
组及股票上市。
　　下篇基本点：基于培养“会工作的企业上市规划师”，重点突出实务操作，清晰描述企业上市规
划师的工作业务范围和工作详细程序，在与企业沟通洽谈中的注意事项，在企业上市前、上市中、上
市后的工作范围流程。
列举企业上市成功和失败的典型事例，帮助读者理解理论知识，讲述不同行业企业上市操作中应该注
意的问题。
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作者简介

　　王立彦，北京大学国际会计与财务研究中心主任，光华管理学院教授、博士生导师，《经济科学
》副主编，兼任《中国会计评论》主编，中国审计学会学术委员会委员，财政部会计准则委员会咨询
专家，中国会计学会环境会计委员会副主任，北京审计学会副会长，苏格兰St．Andrews大学“社会与
环境会计研究中心”国际合作研究员，中国注册会计师协会会员（CPA），具有为上市公司担当上市
前公司组建、财务重组和审计咨询等专业经验：担任国际和国内会计师专业公司咨询顾问，以及上市
公司、证券公司、信息技术公司的独立董事和学术顾问。
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章节摘录

　　第三章　企业、竞争和监管　　毋庸置疑，当今社会中，主权国家仍然是主要的国际行为主体，
但伴随着国际化进程的展开和加速，国家主权这一象征或体现各个国家独立存在和发展的最高利益主
体，却受到了前所未有的冲击和挑战。
据统计，目前全球1／3的生产，2／3的投资，2／3的贸易，2／3的技术转让，都是以跨国公司为主体
完成的。
跨国公司以企业主体的形态，事实上已经编织起了一个全球性的生产、贸易、金融和投资市场，已经
成为与国家相匹敌的最重要的经济力量。
　　有报道称，世界100个最大经济实体中，有51个是企业主体的跨国公司，其余49个是主权国家。
据报道，通用公司销售额为1640亿美元，相当于印尼的国民生产总值；福特公司销售额为1469亿美元
，相当于丹麦的国民生产总值。
西门子公司董事长海因里希．皮尔曾自豪地说：“我们在世界190个国家拥有自己的机构。
”纵览天下，得到承认的独立国家的数目也不过如此，各国之间难免因彼此看不顺眼而假装不认识，
间或也有义断恩绝的故事，这样看来，怕是没有哪个国家主体能发出类似的豪言了。
企业主体，真的是地球籍的。
作为日益发展壮大的社会主导力量之一，企业的产生却曾经笼罩在一个巨大的问号下。
　　企业究竟是什么？
企业究竟因何而生？
历史的本身就是经验，但是我们只有透过历史的迷雾，才能看清前面的行程。
无数的学者用各自的智慧在历史的迷雾中不断地探索，那些经历了时间考验的理论，就像是时间航程
上的一处处灯塔，总是能帮助那些要继续前行的人们。
对前世今生的追问背后，有对历史的敬畏，更有面对未来的勇气。
　　本章的内容并不能完整地回答企业的前世今生，但分别涉及了企业的起源、企业生存的环境、企
业的成长等内容，这样看来却也构成了过去、现在、将来的时间行程。
企业的成长日益成为一国经济发展和经济繁荣的重要基础之一，是社会的基本构成单位之一。
但是很遗憾，理论的历史长河中还没有一条专门为它开设的航道。
而管理理论以企业为研究对象，涉及了企业运作的各个方面，在为“企业应该是什么样”而忙个不停
，恪守着“从我做起，从现在做起”的原则，站在战略的高度分析着企业的现在，遥望着企业的未来
。
传统的主流经济学关注的重点在宏观领域的市场，企业的种种研究曾一度游离在主流之外，直到产业
组织理论的出现和发展，企业的存在才作为研究主体，开始了大规模进入经济学研究殿堂的进程，挎
上一条大船开始了企业起源的探索。
有关企业起源、企业性质的研究，将回答“企业为什么是这样”的问题。
显然，任何关于“企业应该是什么样”的判断，都不应该忽略“企业为什么是这样”的前提。
　　⋯⋯
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