
第一图书网, tushu007.com
<<海南热带农产品绿色营销通论>>

图书基本信息

书名：<<海南热带农产品绿色营销通论>>

13位ISBN编号：9787501791545

10位ISBN编号：7501791546

出版时间：2011-1

出版时间：中国经济出版社

作者：曾峰

页数：184

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<海南热带农产品绿色营销通论>>

内容概要

本书的主要内容：阐述了农产品绿色营销的基本理论；分析了海南热带农业发展与热带农产品绿色营
销的现状；探讨了海南热带农产品质量安全与追溯体系建设；论述了海南热带农产品流通与绿色物流
体系建设；结合典型案例分析，提出了海南热带农产品绿色营销的发展思路。
    本书的主要结论：绿色热带农产品营销与传统营销不同，具有营销全程绿色性的特点：热带农产品
质量安全是热带农产品绿色营销的前提条件；实施农产品绿色物流战略是热带农产品绿色营销的内在
要求；海南热带农产品绿色营销尚不成熟；加强海南热带农产品的绿色营销势在必行。
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章节摘录

　　第一章　导论　　1.1 研究问题的提出　　海南岛素有“天然大温室”的美誉，是我国唯一的热带
省份，一年四季都能进行农业生产，热带高效农业是这一气候背景下发展起来的优势产业。
海南最大的优势和真正的王牌是生态环境，它的价值是巨大和难以估量的。
从某种意义上说，农产品是一种与自然环境关系密切、依赖于自然环境的生物产品，具有实施绿色营
销的现实必然性。
2l世纪是绿色食品产业迅速发展的时代，海南热带农产品的可持续发展必须顺应这一潮流，抓住机遇
，卖施绿色营销。
唯有如此，方能有效拓展海南热带农产品市场营销空间，搞活流通，提高海南热带农业的整体经济效
益。
　　由于多种原因，国内理论界至今对热带农产品营销理论的研究还十分薄弱，为此，本书立足海南
热带农产品特性，试图从绿色营销的角度，创新营销策略组合，提高海南热带农产品的市场竞争力，
探索海南热带农产品绿色营销的发展道路而展开论述的。
　　2.2 研究意义　　海南省是我国唯一以农业为主的经济特区，主要热带经济作物有：天然橡胶树、
剑麻、咖啡、胡椒、椰子、腰果、香料、冬季瓜菜、南药、肉桂、热带水果、茶叶、甘蔗、木薯、热
带花卉等。
2008年，海南省农业人口521万人，占总人口的61％；2008年农业增加值437．61亿元，同比增长7．7％
，占全省GDP的30％。
全省热带土地面积5302万亩，占全国热带土地面积的42．5％，是全国最大的热带地区。
管辖的海域面积200万平方公里，占全国的2／3现有耕地1092万亩，人均耕地1．3亩。
海南农业在全国的地位不可替代，是我国重要的冬季瓜菜和热带水果生产基地、天然橡胶生产基地、
农 海南省光温充足、雨量充沛、土地肥沃，是全国重要的冬季瓜菜生产基地。
海南种植冬季瓜菜历史悠久，从1985年开始形成较大的生产规模，如今冬季瓜菜已成为海南种植业中
仅次于粮食生产的第二大短期作物，是海南热带农业的重要组成部分和农民增收的主要来源。
海南农业结构不断优化，瓜菜、水果、渔业、畜牧业、热带作物等特色产业蓬勃发展，对热带农业的
贡献率达80％以上。
据海南省农业厅提供的资料显示：一是，建成全国人民的“菜篮子”和“果盘子”。
2008年全省瓜果菜704万吨，产品畅销全国170多个大中城市。
二是，建成全国最大的热带作物基地。
2008年橡胶干胶产量近30万吨，占全国总产量的50％以上，胡椒、椰子、槟榔等产量占全国的　　90
％以上。
三是，建成全国热带水产种苗中心和渔业生产基地。
2008年水产品产量149万吨，出口4．9亿美元。
四是，建成全国最大的无规定动物疫病区。
连续9年实现重大动物疫病零发生，肉类产品实现从岛外调进到出岛出口的历史性突破．五是，建成
全国南繁育种基地。
全国每年来海南南繁的技术人员近5000多人，我国生产上大面积推广的杂交玉米、杂交水稻和瓜菜品
种，有80％经过南繁加代选育，常年南繁面积13万亩，约可提供商品种子2600万公斤，可增产粮食7
．5亿公斤，为我国粮食安全作出重大贡献。
农产品畅销全国170多个大中城市和40多个国家和地区。
2008年，海南瓜果菜出岛470万吨，拉动100亿元收购资金、100万人次的进出岛。
肉产品实现从岛外调入到出岛出口的历史性突破，由1999年前从省外调进生猪120万头到2008年出岛出
口120万头。
水产品出口不断扩大，近三年农产品出口额年均增长20％以上，2008年海南口岸农产品出口同比增
长39．8％，高出同期全国农产品出口增速30个百分点。
基地。
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