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内容概要

　　本丛书更加强化应用主持的实用性、可操作性，融知识性和实用性为一体，让广大读者在学会主
持理论知识的同时，可以在主持工作的实践中灵活地运用这些知识，从而迅速提高自身的主持能力和
素质。

　　本丛书还精炼了一些基础性的内容；在理论的阐述方面，力求言筒意赅、通俗易懂，便于理解和
实践应用；关于例证，力求在贴近现实、切合实际的同时与时俱进，充分反映当下的形势与特点。
此外，系统地增补了原来没有详尽阐述到的主持?相关内容，以保证丛书在应用主持领域知识的覆盖面
更系统、更全面。
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章节摘录

　　第一节 形象设计的内涵　　一、形象设计的定义  （一）什么是形象  《辞海》的定义是：&ldquo;
一是指形状、相貌。
二是指文学艺术区别于科学的一种反映现实的特殊手段。
即根据现实生活各种现象加以选择、综合所创造出来的具有一定思想内容和审美意义的具体生动的图
画。
社会生活和自然现象都是文艺作品的描写对象，但社会生活是主要描写对象。
因此，文艺作品中的形象主要是指人物形象，其次也包括社会的、自然的环境和景物。
&rdquo;　　由此可见，&ldquo;形象&rdquo;具有广义和狭义两种内涵。
广义的&ldquo;形象&rdquo;指人和物，包括社会的、自然的环境和景物。
狭义的&ldquo;形象&rdquo;则专指人而言，指具体个人的形象、相貌、气质、行为以及思想品德所构
成的综合整体。
形象是一种抽象的东西，它是对事物形状、性质、状态抽象化的观念，是一种和评价相关联的观念状
态。
　　（二）什么是设计　 关于&ldquo;设计&rdquo;，《汉语大词典》的定义是：&ldquo;根据一定要求
，对某项工作预先制定图样、方案。
&rdquo;也就是说，设计必须通过具体的操作实施才能完整表现，它不同于一般意义的&ldquo;创
作&rdquo;。
例如，绘画被称为&ldquo;创作&rdquo;，它是一次完成的艺术，画家的思想表达出来了，也就完成了
作品。
而同为美术范畴的工艺美术则被称作&ldquo;设计&rdquo;，它不是一次完成的艺术，工艺美术家的设
计只是塑造思想和表现计划的开端，设计之后还要根据图纸进行加工，经过一系列的工艺流程才能成
为完整的作品。
　　&hellip;&hellip;
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