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前言

　　《影视广告策划与创作》是教育部高等学校广播影视专业百部重点教材首批立项教材，是为高职
院校影视广告、影视制作专业学生编写的一本专业基础理论教材，具有够用的理论性和广泛的实用性
，强调理论联系实际。
旨在帮助学生及读者学习掌握影视广告的策划方法、表现技巧和创作手段。
　　作为影视广告专业的一门专业课，具体的教学目标是：了解影视广告的基本知识；了解影视广告
的功能、特性与分类；了解影视广告的前期策划内容和步骤；掌握影视广告文案创作与脚本编写的要
点、技巧和方法；掌握影视广告创意的思维方法、技法与基本要求；掌握影视广告制作中的技巧和创
作手段。
　　本书根据认识规律和影视广告创作流程展开叙述，先是介绍影视广告的相关基础知识，再到阐述
影视广告的策划与创意，接下来是写作与制作，最后是广告的效果测评等内容。
　　为了使影视广告理论知识更容易理解和掌握，书中引用了许多案例，使这本书在不失理论庄重的
同时，更加通俗易懂，更加富有实践性；另外，书中影视广告制作技艺知识的介绍尽可能注重可操作
性，使本书不仅具有影视广告制作实用价值，而且符合职业院校的教学特点。
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内容概要

　　《影视广告策划与创作》根据认识规律和影视广告创作流程展开叙述，先是介绍影视广告的相关
基础知识，再到阐述影视广告的策划与创意，接下来是写作与制作，最后是广告的效果测评等内容。
为了使影视广告理论知识更容易理解和掌握，书中引用了许多案例，使这《影视广告策划与创作》在
不失理论庄重的同时，更加通俗易懂，更加富有实践性；另外，书中影视广告制作技艺知识的介绍尽
可能注重可操作性，使《影视广告策划与创作》不仅具有影视广告制作实用价值，而且符合职业院校
的教学特点。
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作者简介

　　王诗文，男，（1956-）安徽省怀宁县人，安徽广播影视职业技术学院院长、安徽省高校教学名师
，全国广播电视百优理论人才、教育部高等学校高职高专广播影视类专业教学指导委员会委员，安徽
省电影电视艺术家协会副主席、安徽省职成教协会理事、安徽省广播电视协会副理事长。
曾主编出版《当代广播电视新闻采编教程》、《影视广告创作基础》、《电视广告》、《出镜记者》
等十多部教材，公开发表论文近百篇，其中部分论文在国家级核心期刊发表。
主持的《高职学院“前堂后台”人才培养模式研究与实践》项目被评为安徽省教学成果一等奖。
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书籍目录
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四章 影视广告写作第一节 影视广告写作前的准备第二节 影视广告写作素材和主题第三节 影视广告解
说词第四节 影视广告脚本第五节 影视广告故事版第五章 影视广告的拍摄第一节 影视广告设计概论第
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播音的运用第七章 影视广告中的音频制作第一节 影视广告中语言的录制第二节 影视广告中的音乐剪
辑制作第三节 影视广告中的音效录音制作第四节 影视广告音乐音响第八章 多媒体技术在影视广告制
作中的应用第一节 电脑动画在影视广告制作中的表现第二节 影视广告动画制作技术第三节 影视广告
后期制作中的电脑特技第四节 多媒体非线性编辑系统的应用第九章 影视广告播出与效果测评第一节 
不同传媒特点比较第二节 广告效果测评第三节 广告公司管理策略第四节 广告主经营策略参考书目
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章节摘录

　　这一阶段的基本工作就是进行市场调查和相应的分析研究。
承担这项工作的主要是专业调研人员。
其工作内容是收集相关的资料数据，对这些数据进行分析评论。
广告策划中的市场调查虽然与市场营销中的调查分析颇为接近，但由于工作目标不同而各有所异。
从总体上讲，广告调研中对营销环境、产品状况、消费群体、企业及竞争对手、同类产品的广告战略
等方面的分析，与营销调研基本相似，但在具体执行中却另有侧重。
从营销出发的市场调研，要求系统地搜集、记录和分析各方面的资料，而作为广告策划的市场调研在
选择吸收营销分析成果的基础上，立足于产品与消费者的沟通，其目标是寻求广告信息与消费者态度
行为之间趋于一致的途径。
因此，广告调研实际上就是要帮助确定广告目标，提出广告策略，并决定支持这种策略的计划措施。
　　由于借助于营销计划的指导，广告调查一般从一开始就是有重点、有侧重地进行。
根据公司的实际和营销状况，有侧重于产品或偏重于问题之分。
侧重于产品的调查分析，以产品为中心搜集资料，通过对产品各个方面的分析，了解产品目标消费者
的认识状态，对产品进行综合评价分析，确立其独特的性能和竞争优势，以便于准确传达产品信息。
偏重于问题的调查分析，力图从现存的诸多现象中找到沟通突破的关键和问题之所在，并提出发展趋
势，这些都是广告策划中有针对性策略建立的前提。
　　这是广告策划的核心部分，它集中并总结归纳了前期调查的成果，对各种数据资料和研究结构进
行决定性选择。
在这一时期，对同样一个调查数据，由于关注角度不同往往会有不同的或截然相反的策略判断。
广为人知的一个例子是：美国鞋业公司的两位调查人员分别前往非洲调查，其发回公司本部的是根据
同一事实提出的两项完全相反的建议：一个认为“这里没人穿鞋，毫无市场”；另一个则说，“这里
的人都没鞋，市场广阔”。
因此，对于广告策划来讲，仅仅凭借大量辉煌的调查数据并不能保证策略正确、广告成功。
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