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前言

由于站的角度不同，人们看到的往往不同。
以广告法研究为例，民商法学者看到广告侵权，行政法学者看到广告监管，刑法学者看到广告犯罪。
那么经济法学者看到什么?该书作者作为一名研习经济法理论的学者，看到了“广告规制”。
较早提出“广告规制”的是日本学者内田耕作。
他在1982年的《广告规制研究》中，提出了“广告规制”概念。
①然而，后来对这一概念进行深入、系统研究的学者并不多。
本书作者药恩情秉承了“广告规制”这一概念，并进行系统的理论研究，为经济法学者研究广告法提
供了一个全新的视角。
“广告规制”概念更加科学。
由于“广告监管”的外延较窄，难以涵盖在广告管理中必不可少的手段：广告行业自律。
虽然学者们用“广义广告监管”来试图把广告行业自律涵盖进去，但是由于广告行业自律的性质不属
于行政主体，所以，“广义广告监管”概念显得过于牵强。
“广告规制”概念可以解决这一理论上的难题。
“广告规制”的外延比广告监管的外延大，不仅包括法律法规管理、行政监管、行政审查，而且包括
立法机关监督、社会组织监督、司法保障等内容。
“广告规制”这一概念更能体现对广告管理系统调整、综合调整，更加符合广告管理的实际，因此比
使用“广告监管”概念更加科学。
我们不妨把这些观点称为广告规制理论。
广告规制理论体现了经济法的综合法律调整。
本书从行政法律制度、民事法律制度、刑事法律制度等方面提出了完善广告实体法律制度的建议。
为了落实这些制度，从广告程序法方面着手，建议完善传统诉讼法律制度和建立公益诉讼制度。
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内容概要

本书的创新之处是首次在国内法学界提出了“广告规制”的理论。
本书可以作为新闻传媒专业、法学专业、工商管理专业等学生学习广告法的重要参考，对广告活动、
广告规制实践部门也有一定的借鉴作用。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<广告规制法律制度研究>>

作者简介

药恩情，男，汉族，1968年生，山西文水人，法学硕士，讲师，中北大学人文社会科学学院法学系法
学教研室主任，中国人民大学法学院访问学者（2008-2009），中国法学会法学教育研究会理事，山西
省经济法研究会理事。
研究方向为经济法理论、广告法。
在《山西高等学校社会科学学报》、《中北大学学报（社会科学版）》等期刊发表论文十余篇，合著
《大学生法律问题研究》，主持省级课题一项。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<广告规制法律制度研究>>

书籍目录
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司法作用    五、程序法缺位第五章　完善中国广告实体法律制度  第一节　经济法律制度对广告规制的
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章节摘录

第二章 广告规制的理论基础第一节 广告规制的理论关于广告规制，不同的学科有不同的理论。
其中比较有代表性的有经济学理论、政治学理论和法学理论。
一、经济学理论（一）市场失灵理论20世纪30年代的世界性的经济危机，使西方市场经济各国的政治
家、企业家和经济学家们普遍认识到市场也会失灵，单靠市场机制这只看不见的手并不能有效地配置
国民资源，还必须依靠政府这只看得见的手来进行宏观调控。
于是实践上的“罗斯福新政”和理论上的凯恩斯主义开始发挥重要作用。
所谓市场失灵，是指市场无法有效率地分配商品和劳务的情况。
对经济学家而言，这个词汇通常用于无效率状况特别重大时，或非市场机构较有效率且创造财富的能
力较私人选择为佳时。
另一方面，市场失灵也通常被用于描述市场力量无法满足公共利益的状况。
在此着重于经济学主流的看法。
经济学家使用模型化理论解释或了解这个状况。
关于市场失灵的原因，美国著名经济学家约瑟夫·斯蒂格利茨从竞争缺点、公共物品、外部效应、市
场残缺、信息不足、失业膨胀、收入分配和优效物品八个方面，概括和描述了上述市场失灵的主要根
源，具体可以将市场失灵的主要原因归结为以下几点：第一，个人自由与社会原则之间存在矛盾。
首先基于个人效用最大化原则的帕累托最优概念与社会收入公平原则不一定一致，效率与公平是市场
无法自行解决的一对矛盾。
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后记

我有两个心愿，一个是写作广告法的专著，一个是编写广告法教材。
这两个心愿萌发于我在山西财经大学法学院硕士研究生学习期间。
广告违法行为的猖獗，触动了我那不算敏感的神经。
我决定选择“广告违法行为法律规制研究”，作为我硕士研究生的学位论文的题目。
之后，我不断搜集广告法方面的资料，并决意把广告法作为自己今后的研究方向。
2006年，我在山西省社会科学联合会申报了课题“媒体广告违法行为法律规制研究”，并获准为省级
重点课题。
在承担本课题的过程中，产生了写作本书的念头。
本书的写作得益于我在中国人民大学的访问学习。
2008年9月起，受山西省教育厅和中北大学委派，我有幸以“中青年骨干教师访问学者”的身份，到中
国人民大学法学院学习，师从我国著名经济法学家、中国人民大学法学院教授、博士生导师刘文华教
授。
在商定访问学者研修计划时，考虑到刘文华教授是经济法理论的集大成者，我提出访问期间的研究课
题为“经济法理论指导下的广告法研究”，得到刘文华教授的首肯。
后来，刘文华教授不只一次对我说“我很喜欢广告法（研究）”，令我激动不已。
刘文华教授非常重视理论联系实际，勤于思考，这些对我的触动很大。
刘文华教授与潘静成教授提出“纵横统一说”、刘文华教授提出“社会基本矛盾论”、刘文华教授、
史际春教授提出“公私法融合说”，无一不是老一辈法学家在理论研究方面勤于思考、不断探索的结
果。
本书的选题得到了山西财经大学王桂华教授、天津师范大学韩志红教授的悉心指导。
在著作目录编排中，兰州大学刘光华副教授、天津师范大学朱沛智副教授、中国人民大学博士生、南
京晓庄学院李昌庚副教授、中北大学王学良副教授、中国人民大学法学院博士生龙毕敏、成都理工学
院王贤斌老师、中国人民大学法学院博士生闫翠翠都提出了中肯的意见。
书稿的校对得到中北大学研究生魏高雁、中北大学崔瀚、张永杰、王早慧、张炅、李晓阳同学的帮助
。
在书稿即将完成时，得到了中国人民大学张世明教授及中国人民大学法学院博士生、哈尔滨工程大学
刘沫茹副教授、甘肃政法学院何文杰副教授的帮助，对书稿中的一些问题提出很好的改进建议。
当然，最需要感谢的，是刘文华教授对广告法研究寄予厚望，成为我在书斋苦读、研修的精神动力。
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