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内容概要

本文运用企业战略和系统经济学的相关理论和方法，在理论分析和实证研究相结合的基础上探讨我国
电视媒体的系统战略发展思路。

系统战略的概念是以系统论和系统经济学的层级战略思想为指导，结合企业战略理论的发展而提出的
，系统战略可以划分为事业层的竞争战略和公司层的多元化战略两个层次。

研究中国电视媒体的战略问题首先必须了解电视媒体所处的制度环境。
中国电视媒体当前所处的制度环境是政治因素与市场因素互相博弈调和的结果，虽然市场因素具有不
断增强的趋势，但是政治因素无疑仍然对于电视业的资源配置发挥着基础性的作用，四级办电视从根
本上讲就是服务于政治因素的一种制度安排。
从产业的一般规律和电视产业发展的客观需求来看，我国现行的电视制度存在着几大制约性因素，即
电视媒体所有权的单一性和资源的垄断性、市场结构的分散性和封闭性。
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