
第一图书网, tushu007.com
<<私营公司营销精细化管理全集（上>>

图书基本信息

书名：<<私营公司营销精细化管理全集（上下）>>

13位ISBN编号：9787504472380

10位ISBN编号：7504472387

出版时间：2011-1

出版时间：中国商业出版社

作者：胡占友

页数：844

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<私营公司营销精细化管理全集（上>>

内容概要

　　市场是企业生存的根本。
在当今竞争日益加剧的经济环境中，如何占领市场，成为企业最关注的问题，因此，营销作为企业占
领市场和实现效益的重要环节，历来受到企业的重视，成为现代企业经营管理的重中之重。
一个企业如果要生存，要发展，那么它就必须具备良好的营销能力。
　　然而，当争夺市场的营销大战越演越烈时，由于规模限制，许多私营企业仍然没有一套行之有效
的营销管理策略和方法。
虽然私营企业的营销管理方式层出不穷，却都没有形成系统，更别说规范管理了。
这种杂乱无章的营销管理，很难适应多变的营销环境。
　　私营企业要实现营销目标，必须改变企业营销现状。
《私营公司营销精细化管理全集（套装上下册）》为私营企业规范营销管理提供了系统的方法。
《私营公司营销精细化管理全集（套装上下册）》从微观角度，以市场营销的各个环节为线索，分三
编详尽介绍了营销环境分析、消费者购买行为分析、市场细分与目标市场、产品管理、分销渠道管理
、促销管理等营销管理实务内容，并提供了营销文书写作范例和营销管理表格等各种实用工具。
　　营销不是企业成功的唯一因素，却是企业成功的关键因素。
私营企业必须掌握一套系统而有效的营销办法，才能使营销战略处于不败之地，获得竞争优势。
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章节摘录

　　1.零售商的主要类型　　零售商是直接面向个人消费者从事销售活动的企业或个人，是分销渠道
的最终环节和出口。
零售商形式繁多，分类标准也不统一。
下面介绍几种主要类型的零售商。
　　（1）专业商店。
此类商店经营的产品种类较少，但花色规格齐全，特别适合购买频率不高的选购品，如常见的服装店
、鞋店、家具店、体育用品商店、书店。
　　（2）百货公司。
通常指规模较大、经营的产品种类较多的商店。
百货公司经营范围涉及几乎所有的消费品，尤其是服装、家庭用品、美容化妆品等。
随着城市中心交通的拥挤和居住条件的恶化，以及超级市场的发展，百货商店逐渐失去往日的魅力。
近年来，百货公司开始引进连锁店、电话电视购物等营销方式，以图吸引搬迁到城郊结合部的消费者
。
　　（3）超级市场。
它是大规模、低成本、低毛利，消费者自我服务的零售商经营方式，主要经营食品、洗涤用品及家庭
其他日常用品。
　　（4）超级商店和特级市场。
超级商店较传统的超级市场要大，平均营业面积约4000平方米，目的在于满足消费者对日常购买的食
品和非食品类商品的全部需要，甚至还提供洗衣、修鞋、快餐等服务。
特级市场比超级商店更大，营业面积从1.1万平方米到2.2万平方米不等，综合了超级市场、折扣商店和
仓储式商店的经营方式，范围超出了日常用品，包括家具、家用电器、服装和其他许多商品。
其基本做法是将原装商品陈列，由消费者自行选择、搬运，对大量购买给予折扣。
　　（5）折扣商店。
主要特点是鼓励大量购买，给以数量折扣。
为降低成本，折扣店大多开在租金低的非商业区，设备尽可能少，自助式销售，但因商品销售价低，
仍能吸引众多远处的顾客。
　　（6）仓储式商店。
这种商店以仓库的面貌出现，商场就是仓库，仓库即为商场。
仓储式商店一般经营场地面积较大，商场选址一般不在闹市区，多位于城乡结合部和居民小区；进货
多直接源于厂家；采用开架和自选方式售货，减少了售货员，降低了成本；其装修简单，设施简陋。
这些特点最终使得销售的商品“价廉物美”，适应了人们对高质低价商品的需要。
　　（7）便利商店。
它是接近居民生活区，旨在使消费者日常生活购买方便的小店。
通常全年无休息，从清早到深夜，甚至全天24小时营业。
经营范围为人们日常生活中必要的、基本的商品和服务，如加工食品、日用杂货、快递服务等。
由于大量发展特许加盟店，使得便利商店同样能获得规模效益而迅速增长。
　　（8）无门市销售。
无门市销售可分为自动售货机、访问推销和邮购三大类。
其中邮购和自动售货机的发展很快，访问推销则因人们拥有职业的比例高，在家的几率相对较低等原
因而减少。
　　邮购常通过信件广告的方式将商品目录、册子直接送到消费者家中，或通过互联网络、报纸、杂
志、电视刊登、播出邮购广告，使消费者即使在家中也能购物，且不受时间限制。
现在网络公司、电视公司、制造商、信用卡公司、批发商等几乎均可参与。
　　⋯⋯
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编辑推荐

胡占友创作的《私营公司营销精细化管理全集(上下)》是一本全面而系统的营销管理实用工具书。
从这本书里，你可以了解到营销管理的理论知识和实用方法，也可以学习营销文书的写作，还可以把
书中的管理表格应用到实际工作中去。
一个想要在当今竞争激烈的市场环境中改善企业营销现状、获得竞争优势、实现营销目标的私营企业
家，你值得拥有这本营销管理百科全书。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<私营公司营销精细化管理全集（上>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


