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前言

　　现代市场是高度发展和成熟的市场，企业要想生存和发展就必须了解市场需要什么，消费者想要
什么，自己该生产什么。
为什么近来国际大公司纷纷落马?为什么原本生机勃勃的小企业却后劲不足?商场上到底有没有常胜将
军?企业做大、做强、做长的关键在于企业的思想核心。
企业家惟有始终把握未来的发展趋势、变革趋势、竞争趋势，并据此制定出适用于各种复杂多变的环
境中的制胜策略，才能成为最后的赢家。
　　企业要做大做强就要找到自己&ldquo;独特的卖点&rdquo;。
这样才能使其波赋予品牌，品牌是拥有感情的&mdash;&mdash;他们能够抓住整个世界的心和思想，并
激发出无比的忠诚和情感。
拥有自己独特的品牌特点如同拥有了一种强有力的武器，它能够彻底改变顾客行为，并支配整个世界
格局。
那么，一个真正伟大企业的核心是什么，他们是如何达到这种&ldquo;偶像&rdquo;地位的呢?又是如何
被打造出来的呢?　　本书通过超越时代的眼光深入把握未来商业发展的脉搏，以广阔的视野，深入研
究了国际大公司的历史、发展和走向，揭示了企业未来的竞争趋势。
在此基础上，作者结合中国企业的实际，对企业经营、制度、文化等各个方面提出了针对未来竞争的
应对策略。
　　本书将从市场定位、团队力量、品牌效应、广告创意、企业形象策划、产品质量管理与企业扩张
战略八个方面详尽介绍企业做强的新方法、新途径。
作者深刻而准确洞察后提出的制胜策略对中国企业而言，不仅具有巨大的指导意义，更具有重大的战
略价值。
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内容概要

　　你知道在高度发展和成熟的现代市场企业如何才能成功的生存和发展吗？
 　　你知道市场需要什么，消费者想要什么，自己该生产什么吗？
 　　你知道怎样发现和确立自己企业的&ldquo;独特卖点&rdquo;吗？
 　　你知道一个企业怎么做大做强吗？
 　　一切的答案就在《做强》之中 　　《做强》&mdash;&mdash;企业经营者与领导者不可不读的策
略宝典，亦是学习管理知识不可或缺的指导性书籍。
本书内容包括了企业经营精华思想与行动指导，从市场定位、团队力量、品牌效应、广告创意、企业
形象策划、产品质量管理与企业扩张战略八个方面，详尽介绍企业做强的方法途径。
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作者简介

　  张颖，天津商学硕士，现任天津深度广告策划总监，完成过业界多个重要项目的市场策划与实施
，通过与众多大企业的接触和业务往来，以及结合自己的个案操作，积累了丰富的理论和经验。
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