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前言

　　从事时尚事业时，令人惋惜的是实际操作所需的知识与学校学到的知识有一定差距，本书的初衷
在于能够缩短实际操作与理论之间的差距。
这本书能以中文发行，本人感到很荣幸。
我们没能给就业的学生一个明确的就业指导，却建议创造新品牌的人们要雇佣富有经验的职工。
市面上没有几本书能够推荐给刚刚投身于时尚事业的新人。
所以我作为在时尚行业摸爬滚打这么多年的人，以实际操作为基础整理这本书给新人，不足之处请谅
解。
　　本书不仅可以作为大学教材以及参考教材，还可作为时尚行业新成员参考用书。
为了便于理解，本书运用了大量的实例，专业词汇
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内容概要

本书共分为五个部分：第一部分讲时尚与营销，第二部分讲时尚商品的营销环境，第三部分讲消费者
行为分析，第四部分讲营销的思考，第五部分讲营销管理。
本书语言简单明了，以韩国工作现场为中心，综合韩国实际案例，运用大量图表说明问题，全程掌控
服装营销。
    本书适合作为服装院校师生的参考教材，也可作为新进服装行业人员的学习参考用书。
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章节摘录

　　第一部分　时尚与营销　　第一章　时尚的本质　　1．时尚和时尚产业　　时尚这个词广泛地
应用于各个领域。
通常，时尚（fashion）是指限定在特定社会的某种类型（type）或者样式（style），通过多种渠道融人
社会，人们以此作为自我体现的手段和方式，是一种生活化的社会现象。
而比起上述定义，其在社会中的实质性概念更为重要。
　　一般谈起时尚，人们很快就会联想到服装，当然服装以外的产品也具有时尚性，我们可将其定义
为广义上的时尚。
毋庸置疑，时尚性最强的产品往往都与服装有关。
那么，时尚本身到底有什么样
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编辑推荐

　　本书不仅可以作为大学教材以及参考教材，还可作为时尚行业新成员参考用书。
为了便于理解，本书运用了大量的实例，专业词汇用双语表述。
不仅如此，本书还运用了大量的图和表来说明问题，对于善于获取信息的人们来说，只要看图和表就
能轻而易举地理解内容。
 本书共分为五个部分。
第一部分是讲时尚与营销。
第二部分是讲时尚商品的营销环境，其重点是时尚行业市场。
第三部分是讲消费者行为分析。
第四部分是讲营销的思考，阐述了以企业为中心的实践性战略。
第五部分是营销管理。
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