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内容概要

　　市场营销部作为企业的重要组成部分，其管理对企业的发展非常重要，本书详细规范地记录了市
场营销部门在日常管理中经常用到的管理工具以及制度，并在每章后附录典型案例，意在为广大企业
管理者提供一本操作性强的工具书，也意在为现代企业营销管理研究提供一份翔实全面的参考资料。
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