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前言

所谓奢侈，按照字面上的解释应该算是挥霍无度的铺张浪费。
但是随着时代的进步，人们对奢侈也有了新的概念。
奢侈品无论是在质量上还是在价格上，都是最高档次的商品。
不同的市场也有各自不同的奢侈区间，譬如轿车、葡萄酒，甚至巧克力，都有各自顶级的产品。
随着中国经济的快速增长，中国已成为全球仅次于日本和美国的第三大奢侈品消费国。
胡润百富连续三年发布该项调查，其意图是描述中国富豪阶层的生活形态变化，这也说明越来越多的
中国人有能力进行奢侈品消费。
本书将奢侈品的视界介绍给大家，并不是要鼓励大家对奢侈品进行盲目地追求，而是希望大家能真正
地了解奢侈品以及它们背后的故事，真正明白奢侈品存在的意义。
在这里要特别感谢山东艺术学院的文佳老师在本书翻译过程中所给予的大力帮助，是他帮助译者进行
资料的搜集论证以及完成后期的校对工作。
此书翻译过程中，还应感谢参与本书翻译的王秀丽小姐、曹蕾小姐、朱广多先生和高飞先生，感谢大
家的通力合作！
译者希望读者在阅读完此书后，可以对奢侈品有更为深刻的认识，在购买奢侈品时找到真正适合自己
的品牌。
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内容概要

本书以提出“奢侈是什么”为开始，探讨了我们所认知的奢侈究竟是什么，介绍了值得推荐的名牌有
哪些，以及关于这些名牌有着怎样的故事。
希望大家以此对奢侈品有更广泛的认识。
本书并不是要告诉大家名牌一定是好的，或者鼓励大家购买名牌，而是要大家了解名牌以及如何购买
名牌。
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作者简介

作者：(韩国)卞多云 译者：戴晨岑 陈钰卞多云，1985年生于仁川，在济州度过学生时代。
17岁到澳大利亚、加拿犬完成语言研修，后周游了中国、马来西亚、英国、美国、墨西哥等地，本科
毕业于明尼苏达州立大学的东北亚研究及中文学院，并于摩纳哥国际大学的名品经营及服务专业硕士
毕业。
曾任进口企业Sky Global Mart市场部经理，现任职于会员制俱乐部“国际精英会（Quintessntially）韩国
分社。
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章节摘录

插图：炫富消费（Conspicuous Consumption）是指通过消费来展现某种地位或特权。
用花钱来炫耀自己的成功，不是最近才有的事情。
过去的男人认为女人和奴隶是身份的象征物，虽然那时人们的消费方式和现在有很大的不同，但是两
者为了满足所有欲或为了炫耀财富的目的性没有太大的变化。
公元1000～1700年，欧洲社会结构承国王、贵族、平民、奴隶的金字塔形，身份的提高几乎是不可能
的。
在那个时代能够随心所欲花钱的人只是少数的特权阶层，他们也乐意不停地挥霍来体现自己的身份。
虽然这些特权阶层很富有，但是他们并不愿意将自己的财富分一些给下层民众。
偶尔在举办大型活动时，他们会花钱赠送礼物或提供帮助给下层民众，不过这只是他们为获得支持维
护地位的手段而已。
就像可娄巴特拉喝下溶化了珍珠的水是为了保持美貌，满足她的虚荣心。
可以说这些都是少数上流阶层为了体现自身社会身份或权利的炫耀性消费。
实际上，现在依然能在非洲或南美的某些地方发现类似的实例。
19世纪至20世纪初的工业革命，使工作岗位增多，人们收入增加，开始了地域性迁移，其结果是出现
了有一定经济或政治基础的中产阶级。
他们希望得到贵族阶层的认可，尤其是那些有钱但是没有身份的中产阶层，于是在他们身上出现了“
花钱买身份”的炫耀性消费形态：大理石铺成的浴室，起居室里的人工瀑布，用黄金做成水果装饰的
花园，等等。
这些令人想象不到的巨额花费，还是受到了其他阶层的非议。
这些炫耀性消费行为虽然并不是为了体现社会身份和阶级差别，但是通过奢侈消费来显示自己财富的
人却越来越多，不过社会对这些行为的态度也变得宽容了。
但是无论过去还是现在，富有阶层依然通过购买昂贵的东西来区分自己和普通大众，这一点还是没有
改变。
到了20世纪，享有大量财富的人们随着教育水平的提高，“以炫耀性消费显示其身份的手段”的意识
开始转变。
他们认识到通过教育或职业的成功来体现自身价值，而不是一味地花钱，他们希望能更有意义地消费
。
真正的有钱人开始认识到，即使是购买皮鞋，也不应该只是因为它昂贵的价格，精心制作的皮鞋应该
是自己的某种标志，皮鞋的品牌应该代表着某种传统。
这个所有物已不再是显示身份的东西，而是成为体现自身价值的一个参照。
即使不能代表自身的某些价值，也应该成为代表了自身所属的阶层。
20世纪给消费文化带来巨大影响的就是各种媒体——电视、网络、报纸、广告等。
每天都接触到的这些媒体影响了大众的消费模式。
因为各种媒体的出现，名牌更加容易贴近消费者。
因此曾经是少数上流阶层专有物的名品，逐渐被大众了解，也开始变得大众化。
在过去只有一部分上流阶层才能拥有的名品，现在一般大众也能够买到了，各名品也开始针对那些希
望身份得到提高的大众进行行销。
心理学家魏泰迈（Max Wertheimer）忧虑地指出：名品的这种行销误导了大众，宣扬幸福是可以买到
的。
经济学家盖伯瑞斯（Galbraith）认为这些销售广告会引起人们不必要的冲动消费，甚至使消费者因冲
动消费陷入负债的境地。
他还说，广告的效果是将有能力购买的人和无法购买的人区分开，这是资本主义不幸的一面。
强调身份的名品广告无论是为了吸引某些特定群体的手段也好，还是为了影响消费者的消费习惯也好
，其在消费市场取得的成功是毋庸置疑的。
并且，那些发达国家的中产阶层为了提高身份而形成的消费模式，不仅确实在某种程度上提高了其身
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份，同时也增加了社会产值。
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媒体关注与评论

奢侈品像橱窗里的冰激凌，小受众的存在却暗藏在所有女人的心中。
对奢侈品的向往在懵懂时期是由虚荣开始，但最终将归结为实用。
再华丽的奢侈品终究要服务于人，所以千万不要让奢侈品驾驭了你！
读完此书，相信你在奢侈品面前会变得更加冷静。
　　——《昕薇》杂志社副社长、主编/吴惠文
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编辑推荐

《穿Prada拎LV:我的第一次奢侈》：当人类的基本生存需求得到满足时，就有了更高层次的“欲望”
名品正是人们在满足了基本欲望之后，可以体现自我的媒介可以说，很多人都认为拥有名品是富有的
象征去同学会时，拿着GUCCI手袋的人会觉得比拿着一般手袋的人更有优越感；开着法拉利无论走到
哪里都会受到关注名品让那些并非富有的人活得更自信不过最近名品消费趋势正在悄悄发生改变，名
品已不单单象征了富有，更是自我形象展现的一种手段。
越来越多的消费者开始选择符合自己个性的名牌。
LV或是GUCCI不再是唯一的选择，可以说这些消费者的消费意识水平更进了一层。
他们知道自己想要什么，并且能够通过名品来体现自己的个性，这样的一群人被称为“潮女”、“潮
男”。
给聪明潮南超男潮女的奢侈入门书
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