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内容概要

　
《家用纺织品设计师基础知识》介绍了家用纺织品设计师应掌握的基础知识，涉及家用纺织品的定义
、功能、要素、分类、特征；家用纺织品常用材料、工艺；设计原理、设计创意表达及表现手法和文
案写作，同时也介绍了家用纺织品设计师应有的职业道德、市场营销学的知识和相关法律法规知识。
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书籍目录

第一章　家用纺织品设计师的职业道德
　第一节　职业道德基本知识
　　一、职业活动与职业道德
　　二、职业道德的构成及作用
　　三、职业道德修养的时代要求
　第二节　职业道德的基本规范
　　一、爱岗敬业
　　二、诚实守信
　　三、办事公道
　　四、服务群众
　　五、奉献社会
　　思考与练习
第二章　家用纺织品概论
　第一节　家用纺织品的定义、功能、要素、分类和特征
　　一、家用纺织品的定义
　　二、家用纺织品的功能
　　三、家用纺织品的设计要素
　　四、家用纺织品的分类
　　五、家用纺织品的特性
　第二节　家用纺织品的材料
　　一、家用纺织品常用纤维及纱线
　　二、家用纺织品常用辅料
　　三、家用纺织品原料与面料运用
　第三节　家用纺织品的工艺
　　一、织花工艺
　　二、印花工艺
　　三、绣花工艺
　　四、其他后整理工艺
　第四节　家用纺织品设计原理
　　一、家用纺织品的设计要素
　　二、家用纺织品的设计法则
　　三、家用纺织品的创意设计
　　四、家用纺织品设计内容
　　五、家用纺织品设计价值
　　六、家用纺织品设计特性
　第五节　家用纺织品设计的表现方法
　　一、家用纺织品设计与表现方法的关系
　　二、家用纺织品设计的表现方法与绘画
　　三、家用纺织品设计的表现方法与材料
　　四、家用纺织品面料的设计表现
　　五、家用纺织品造型的设计表现
　　六、家用纺织品陈列的设计表现
　　七、家用纺织品设计的文案写作
　第六节　家用纺织品设计史
　　一、外国古代家用纺织品设计史概况
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　　二、外国现代家用纺织品设计史概况
　　三、中国古代家用纺织品设计史概况
　　四、中国现代家用纺织品设计史概况
　第七节　与家用纺织品相关的艺术设计知识
　　一、室内艺术设计相关内容
　　二、产品设计中的专业知识
　第八节　家用纺织品相关行业标准．
　　一、家用纺织品相关行业标准的依据
　　二、我国已颁布的家用纺织品行业标准
　　三、家用纺织品相关行业标准的类型与内容
　　思考与练习
第三章　家用纺织品市场营销学
　第一节　家用纺织品消费者的分析
　　一、消费者的消费行为概述
　　二、影响消费者行为的内外因素
　　三、消费者购买行为的主要类型
　　四、消费者购买行为的决策过程
　　⋯⋯
第四章　相关法律法规知识
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章节摘录

版权页：插图：（三）产品组合策略产品组合，是指一个企业提供给市场的所有产品项目和产品线的
组合。
这是由于在产品功能的相似性、替代性、配套性等方面能提供给同一消费群，或有同一销售渠道或类
似的价格。
如床单、床罩、被子、枕头、窗帘等构成一个系列，形成卧室家纺用品组合和配套。
产品组合策略，必须把握四个概念，即产品组合的宽度、长度、深度和相关性。
产品组合宽度，是指企业拥有多少条不同的产品线数量，拥有的产品线越多，其产品组合就宽，产品
线越少，其组合就窄。
过宽与过窄都将影响营销能力。
产品组合长度，是指产品组合中所有产品项目的总和.产品项目过长会导致企业对此产品的依赖性。
产品组合深度，是指每个产品线上每种产品的种类数目。
如某品牌的床品有三种规格和两种风格，那么营销学就将它的深度定为六。
深度过大也会导致企业的依赖性过高，以致一旦出现问题，无法及时调整。
产品组合相关性，是指产品线在消费者、生产设备、配销渠道等方面的相互间紧密程度。
紧密程度越高，相对效率越高，越集中，但市场拓展的机会越小，一致性越低，则越容易分散经营和
营销能力。
三、家用纺织品的产品生命一个产品的销售历史，就好像人的生命周期一样，要经历出生、成长、成
熟、老化、死亡阶段。
产品的研制阶段，就好比人的胚胎时期，一旦进入市场，就开始了自己的市场生命过程。
产品从进入市场到被市场淘汰的过程，就是一个市场生命周期。
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编辑推荐

《家用纺织品设计师基础知识》由中国纺织出版社出版。
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