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内容概要

　　《国家职业资格培训教程：高级家用纺织品设计师（用于国家职业技能鉴定）》遵循“以职业活
动为导向，以职业技能为核心”的编写原则，按照助理家纺设计师、家纺设计师和高级家纺设计师的
技能要求依次递进，体现了高级别涵盖低级别的要求。

　　《国家职业资格培训教程：高级家用纺织品设计师（用于国家职业技能鉴定）》介绍了职业标准
中高级家用纺织品设计师应掌握的工作技能及相关知识，涉及家纺设计的规划与指导、织物设计制作
、印染图案设计制作、绣品设计制作、纺织品空间装饰设计、产品造型设计、设计师的培训与指导等
内容。
《国家职业资格培训教程：高级家用纺织品设计师（用于国家职业技能鉴定）》适用于对高级家用纺
织品设计师的职业资格培训，也是家用纺织品设计师职业技能鉴定国家题库命题的直接依据。
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书籍目录

第一章 家纺设计的规划与指导
第一节 家纺设计创意规划
学习目标
相关知识
一、设计创意综合知识
二、设计创意规划系统知识
三、设计创意规划的文案写作
家纺设计创意规划流程
一、创意设计的目标定位
二、确定设计创意主题
三、分析设计创意的各种要素并进行整合
四、制订一整套可以实施的设计创意规划书
五、确定设计创意工作任务
思考题
第二节 产品品牌设计发展规划
学习目标
相关知识
一、家纺品牌定位的总体规划
二、产品品牌发展规划
三、发展规划的实施
发展规划工作流程
一、围绕企业发展的长远目标制订品牌总体规划
二、围绕品牌总体规划制订产品品牌发展规划
三、发展规划实施
思考题
第二章 家纺设计与制作
第一节 编制设计、开发方案
学习目标
相关知识
一、家纺流行趋势研究和预测
二、有关家纺设计风格的理论
三、家居文化知识
编制设计、开发方案流程
一、对国内外家纺流行趋势进行分析研究
二、根据目前流行趋势提出设计指导意见
三、分析时尚的流行设计风格
四、对产品开发进行风格定位
五、编制产品设计开发方案流程
思考题
第二节 实施产品设计开发计划
学习目标
相关知识
一、品牌理论与产品设计定位综合知识
二、实施品牌产品设计方案
三、织物设计相关知识
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四、印染图案设计相关知识
五、绣品设计相关知识
实施产品设计开发计划流程
一、实施织物设计开发计划流程
二、实施印染图案设计开发计划流程
三、实施绣品设计开发计划流程
思考题
第三章 纺织品空间装饰设计
第一节 编制家纺产品空间展示设计方案
学习目标
相关知识
一、家纺流行趋势的本质和应用
二、建筑空间装饰风格
三、展示设计概述
四、如何编制展示设计方案
编制家纺展示设计方案流程
一、确定设计方向
二、对展示空间进行装饰风格定位
三、确定空间展示设计主题
四、根据主题与风格的需要编制整体的展示设计方案
思考题
⋯⋯
第四章 产品造型设计
第五章 培训与指导
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章节摘录

版权页：   插图：   （3）与新科技共创的设计方式。
 （4）与国际时尚互动的设计理念。
 （5）与使用环境相适的设计意识。
 有关创意设计原则方面的知识可参考《家用纺织品设计师基础知识》第二章节具体内容。
 （二）设计创意的定位 家纺用品设计创意的定位首先要明确为哪些人而设计家纺用品，同时要明确
本企业设计出的家纺用品与其他企业产品相比，其特色在哪里？
创意的设计定位还应包括创意设计的时间因素和空间因素，以及使用家纺用品的目的性和针对性。
 家纺设计创意定位的前提是对家纺消费市场以及目标消费群体进行调研和分析。
市场调研包括对竞争对象和产品特点的分析研究。
高级家纺设计师要在确定目标市场和目标消费群体的基础上，根据本企业的实际情况制订出设计创意
的定位。
 1.设计创意的市场定位 对家纺行业来讲，确定目标市场是每一个企业经营决策的关键。
目标市场的需求与变化决定了企业产品设计的方向。
目标市场是企业正在和即将在其中开展产品推广和营销的那部分市场。
其范围和特性相对确定，可以通过量化的数据进行定量分析，使企业对市场的认识更加精确，从而有
针对性地提供满足需要的产品。
通常某个企业都会有自己相对稳定的目标市场，而当新品牌和新的竞争因素加入其中之后，市场也会
发生相应变化。
在不断消长的动态市场之中，高级家纺设计师应十分敏感地掌握市场动态，适时地推出其创新设计，
以便更有效地占领市场。
 家纺目标市场可以按不同地域、不同经济、文化环境、不同消费群体来进行划分和确定，但作为高级
家纺设计师，必须考虑本企业的实力与目标市场的相对应性。
一个家纺企业可以以国外市场作为目标市场，也可以以国内市场作为目标市场，可以以一线的大都市
作为目标市场，也可以以二三线城市作为目标市场。
市场是千差万别的，家纺企业提供给市场的家纺产品也要与之紧密对应。
 在进行市场定位的过程中，家纺企业不可用一刀切的方式来确定市场营销方式，而应该根据市场细分
的原则对市场做出分析，研究不同市场的价值取向和类型特征，以确定各类细分市场。
市场细分一般以特定的地域环境、特定的消费对象以及消费者的消费心理、消费方式和行为来确定。
其根本点是以设计创意满足特定消费需求为标准。
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