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内容概要

　　对于巨人的失败，史玉柱总结的教训是：“以前很少想输赢，经历了一次挫折，现在会知道做任
何事不能太浪漫，成功、不成不败和失败三种情况都要想到。
成功了，接下来要做什么；失败了，我应该用什么方法去应对。
比如巨人那一次，我应该预计到有没有钱去填窟窿。
现在我做一件事，三种情况都会想到。
这是摔一跤摔出来的。
出事之后再回过头来看毛泽东的传记和《毛泽东军事文选》，体会更深。
毛泽东在任何战役之前在电报里都会做几种可行性的分析，比如进军大别山，每种应对方案他都会写
出来。
”
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编辑推荐

　　史玉柱的商场博弈，是智慧的博弈，是勇气的博弈，更是精神的博弈。
　　史玉柱的历程告诉我们，只要精神在，是什么都无法把我们打倒的。
史玉柱似乎没有失败过，因为他的精神没有被击倒过。
史玉柱是永远的巨人。
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