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前言

改革开放30年以来，随着社会主义市场经济的发展和完善，我国中小企业迅速发展壮大。
到2008年上半年，在各级工商部门注册的中小企业达430多万户，若包括个体工商户，我国中小企业总
数已达到4200多万户，占企业总数的99％以上。
中小企业创造的最终产品和服务的价值占全国GDP的58.5％，缴纳的税金占全国的50.2％。
中小企业是社会就业的主力军，吸纳了75％的城镇就业人口、75％以上的农村转移出来的劳动力。
毫不夸张地说，中小企业占了国民经济的“半壁江山”，在我国经济社会发展中的地位和作用越来越
重要。
同时，中小企业在发展过程中也存在不少的困难和问题。
总体上讲，中小企业既是一个数量庞大、富有活力的经济群体，又是一个相对处于弱势的群体。
既存在创业难、融资难、生存和发展的环境有待进一步改善的问题；也存在中小企业自身总体素质不
够高、经营增长方式粗放、人才缺乏、市场竞争能力不强、参加国际经济技术合作难等方面的问题。
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内容概要

网络越来越深刻地改变着人们的生活 、企业面对持续低迷的市场环境，无论是创业、求生存、还是谋
发展，互联网都是必须的选择。
作为企业的老总，可以不懂网络技术，但不能不懂得如何带领企业做好网络营销。
想在网上快速盈利，要做什么?关键点在哪里？
     这本书总结了作者三年多来，辅导过的2700家企业从事网络营销的实战经验，从企业策略的高度，
把网络营销分解为四个步骤，找到你，了解你，爱上你，带回家。
书中运用大量的实战案例，帮助读者理解各种网络营销技巧，以便灵活运用。
通过完整学习和系统运用本书的知识，你一定能够用更低的成本，突破困境、快速成长。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<抢道>>

作者简介

单仁，著名网络营销战略专家，江西财经大学毕业，经济学硕士。
单仁有17年以上的实战营销及管理经验。
历任协和集团财务总监、副总经理、太太药业常务副总经理、3源化妆品董事总经理、源安堂药业总
经理、成功梦工场董事总经理；成功地打造了天霸表、海霸表、太太口服液、3源美乳霜等知名品牌
。
其主持创意的广告语“做女人挺好”在国内营销界有口皆碑，有保健品行业“营销教父”之称。
从2001年以来，单仁一直专注于传统营销和互联网结合的实战研究，尤其是，如何利用互联网低成本
推广品牌和拓展网上渠道。
并于2006年4月，创立中国第一本可以听的、关注企业网络成长的管理杂志《实战商业智慧》；2006
年10月，创办了《实战网络营销——网络快速赚钱系统》课程，这是中国第一个把传统营销和网络技
术完美结合的课程。
该课程已经连续开办了21期，成功帮助了2000余家企业实现网络盈利。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<抢道>>

书籍目录

总序  中小企业的突围通道 序  抢道网络  抢到未来 前言  谁更需要学习网络营销 第一篇 先让客户找到
，才有机会成交   第一章 你的赢利策略，真的没有问题吗    第一节 价值创新的赢利策略    第二节 低成
本赢利策略    第三节 网络整合赢利策略    第四节 过路费赢利策略    第五节 门户类赢利策略    第六节 细
分市场的赢利策略  第二章 目标客户定位    第一节 找到属于自己的真命天才    第二节 差之毫厘，失之
千里的关键词  第三章 主动主击，让目标上找到你    第一节 高效投放网络广告    第二节 付费广告，效
果为王  第四章 免费广告    第一节 博客营销——以小博大    第二节 病毒营销——让推广一劳永逸    第
三节 邮件营销——赚财富更赚未来  第五章 媒体公关——助推网络品牌第二篇 了解你，为爱铺好路 第
三篇 爱你，总要有理由 第四篇 爱我，就带要回家 后记  乳汁

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<抢道>>

章节摘录

第一篇 先让客户找到，才有机会成交抢道，从追随到超越的契机。
我的企业要不要进入互联网？
现在上网能赚钱吗？
我的产品不是最终消费品，适合在网上销售吗？
我是做工程项目的，适合在网上做营销吗？
我不懂网络技术能做好网络营销吗？
常常听到一些老板提出类似的问题。
2007年进入互联网的人数Et2006年增加了53％，当那些年龄在30～45岁的人被“卷上”网络，当网上成
交额以每年50％速度成长的时候，要不要进入互联网？
答案应当是不言而喻的。
21世纪是互联网的世纪，有人甚至已经预言，将来“要么电子商务，要么无商可务”。
电子商务让各类企业系统地利用各种电子工具和网络，高效率、低成本地从事各种商业贸易活动，已
经是大势所趋。
我们在网上能做什么呢？
中小企业在电子商务分为三个层次，或称3S，即SHOW（展示）、SALE（销售）、SERVE（服务）。
有些老总常常问我，我做的产品是中问品，不能在网上零售，做网络营销有用吗？
中小企业通过网络SHOW（展示），可以树立企业形象、扩大企业知名度、宣传自己的产品和服务、
寻找贸易合作伙伴；通过SALE（网络交易），可以扩大交易范围、提高工作效率、降低交易成本，获
取最大经济效益和社会效益；通过SERVE（网络服务），可以巩固原有客户、吸引新客户，从而扩大
企业的经营业务。
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后记

乳汁几乎每一本我喜欢的书籍读到最后，都舍不得让它结束，还要再仔细地阅读一下后记。
就像一位美食家，找到自己的最爱，　“品尝”完最后的美食，还要竭尽全力，把指缝里残留的乳汁
吸干净一样。
你就是这样的“美食家”，这些文字就是你嘴里的“美食”，希望你是因为喜欢“美食”，才来到这
里，而不是“抄小路”来的。
希望这个后记，就是留在你手里的那点“乳汁”。
就像每一次上课，都会拖时，总感到时间不够一样。
书写到最后，突然发现还有太多东西没有写完。
比如“网络渠道策略”这部分内容，还没有在里面涉及。
网络不仅可以直销，也可以分销。
网络分销该如何有序进行，怎样协调网上销售和网下渠道之间的价格冲突，怎样协调网上和网下经销
商之间的关系⋯⋯从事网络经营，就必须搭建网络渠道，就必须解决这些问题。
希望在即将出版的新书《渠道新战争——网络时代的渠道策略》中，能和大家共同讨论这一问题。
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媒体关注与评论

在中国真正懂得营销的人很多，懂网络技术的人也很多，但是能横跨两边，有模有样的人不多，单仁
就是其中之一。
可称之为；跨界英雄。
　　——广东非常小器有限公司总经理 中国隐形冠军企业代言人 梁伯强就像英语是21世纪必备的技能
，现在，通过网络做营销，是所有企业的必经之道。
单仁的《抢道》，值得像我们这样不懂网络技术的企业负责人学习。
　　——疯狂英语创始人 李阳
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编辑推荐

想在网上领先对手，一定要先读《抢道:借力网络四步突围》不仅节省您的时间，更节省您的成本。
这是一本把网络技术和传统营销结合的书！
不懂网络技术，一样可以用低成本在网络上做营销。
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