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前言

　　庆典是为值得纪念和恭贺的节日或事件而举行的仪式。
从它诞生之日起就和我们的生活结下了不解之缘。
进入新时代，庆典的作用日益突出，如大到国家的国庆盛典、纪念庆典，小到企业的开业、开盘典礼
以及人们的婚庆、生日、寿辰等，都离不开庆典和庆典策划设计。
　　庆典是以空间环境的方式表现出来的。
因此，庆典设计是人对物象的再创造，是一门空问与场地的规划艺术，是联系人与人、人与社会、人
与文化之间的艺术形式。
作为构思庆典活动的庆典策划设计，形成了整个庆典活动的主体。
庆典设计是针对庆典活动，运用技术手段和艺术手法对其进行的构思和布置。
庆典是一门综合性极强的艺术，作为最古老的艺术之一，庆典是人类宣泄情感最直接的手段，也是架
构设计理论的组成部分，同时显现出多种艺术的形态。
长期以来，由于人们对庆典认识的偏颇，致使庆典艺术游离于核心艺术之外，成为不入流的、在设计
夹缝生存的另类。
它所发挥的作用与其地位极不相称，仍处在学科链中的次要位置，发展和研究远远滞后于其他艺术门
类，至今都未能建立起自己的学科体系，形成了“利用它，但不重视它”的尴尬现状。
对庆典重视程度的不足，导致庆典设计流于表面形式，实践上缺少理论引导，存在着手法陈旧单调、
千人一面、个性平淡等突出问题，与政府、企业的要求偏差较大。
因此，庆典设计面I临着理论上系统化，设计规范化的崭新课题。
随着市场竞争的日趋激烈，社会对庆典的要求越来越高，简单和表面化的庆典设计已不能适应现代庆
典发展的需要。
作者以为，要提高庆典的地位，首先应从庆典艺术教育入手，并着力强化庆典的应用性，在学生了解
其策划设计的系统理论框架的基础上，注重学生实践能力的全面培养，拓宽学生的专业视野，增强应
对竞争的实力。
　　作者在专业庆典公司从事过多年的管理、策划设计工作，深切感受到设计理论在指导设计实践中
的重要性和紧迫感。
写作此书的目的，既是对自己设计经验的总结，更是想将庆典策划设计提高到理论的层面和应有的高
度，并引起社会和学界对绵延数千年的庆典的关注，让其焕发出新的活力。
　　本书的写作给作者带来了很大的困难和挑战，因所能参考的同类文献极少，又深恐不能满足社会
和教学的需要。
真诚希望读者及同行专家提出批评意见，以便于本书下一步的修订与完善。
特致真诚的谢意!
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内容概要

　　《现代庆典策划设计》全书共八章，主要内容包括大众媒体与庆典媒体（用品），庆典与礼仪，
庆典策划，庆典设计基础，庆典设计的审美意义，庆典设计赏析等。
《现代庆典策划设计》以展示设计为依托，以商业庆典策划设计为主，对庆典策划设计的作用、特点
、原则、内容和基本程序，作了详尽的论述，明晰了庆典设计的学科归属，梳理了庆典设计与各相关
门类的联系，填补了庆典策划设计图书的空缺。
书中图文并茂、层次清晰、条理性强，内容循序渐进，论述科学，并辅以许多优秀实例，具有很强的
实用性和可操作性。
《现代庆典策划设计》可作为高等院校及高等职业院校艺术类专业教材，也可供庆典公司、广告公司
、企事业单位和庆典专业人员从事庆典活动参考使用。
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中国工艺美术学会会员，陕西省工艺美术学会副秘书长。
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章节摘录

　　第二章　大众媒体与庆典媒体（用品）　　庆典作为一种信息传播活动，自然离不开传播媒体。
没有传播媒体作载体，组织、企业的信息就无法传递到受众面前。
庆典信息的传播是借助于大众媒体和庆典媒体共同发挥作用的，了解大众媒体和熟悉庆典媒体是庆典
设计必不可少的内容。
本章通过分析大众媒体和庆典媒体的特征，为庆典策划设计提供总体参考。
　　第一节　大众媒体一、大众媒体的含义　　媒体也称做媒介，是把信息传递给社会受众的工具。
任何一种信息，必须运用一定的物质手段才能向受众传播，让大家知晓。
凡是在组织、企业与对象之间起传递信息作用的介质，都可称为媒体。
　　媒体随着生产力的发展和科学技术的进步而不断演进发展。
新的媒体层出不穷，成了“挡不住的诱惑”。
进入高科技时代，媒体更是以日新月异的速度发展。
电子计算机、纳米技术、信息工业、光导纤维等高科技手段在大众媒体上得以广泛运用。
使大众媒体正朝着电子化、信息化、空间化的方向推进。
　　大众媒体的具体表现为：一是极广的传播力，能不受时间、空间的限制，将信息广泛深入地渗透
到广大地区，传播给千万受众；二是新的创意手法，借助媒体对不同的对象，有层次、有目的的传播
，呈现出传播的差异性；三是更多的可类比性，在地区中的价格比较、材料比较、创作比较等各个方
面，具有更灵活的选择余地。
虽然媒体品种日益增多，但从传播的效果和使用习惯分析，现阶段的主流媒体仍然以报纸、杂志、广
播、电视为主，辅以户外、网络媒体。
它们仍然是信息传播的主要手段，具有典型性和代表意义，在媒体中占主导地位，被称为大众传播媒
体。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<21世纪高等学校规划教材 现代庆典策>>

编辑推荐

　　《现代庆典策划设计》由中国电力出版社出版的。
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