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内容概要

　　本书依据有用性。
根据教学目标的特殊性，高职教育与本科的商品学相比，教育对象和教育层次存在明显差异。
因此，本书必须确定符合高职教育的目标，表现出高职培养的特色。
高职学生学习本书的有用性在于：一是对于自身消费，二是对于企业就业。
因而依据两个“有用性。
设计教学项目，选取教学素材。

　　本书参照企业岗位、职业标准。
企业岗位和专业素质需求是高职教育的风向标。
本书在深入企业调研分析社会需求的基础上，参照营销员(师)国家职业标准，科学设计实训项目并强
化技能训练，力求体现“营造职业氛围，训练职业技能”的指导思想，突出职业能力培养，全力打造
面向企业营销、商管部门的高级技能型应用人才。
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章节摘录

　　二、商品学研究的内容　　商品学的研究内容是由商品学的研究对象决定的。
根据商品学的研究对象，其研究内容以商品客体为基础，研究商品在整个生命周期中的质量（固有质
量、市场附加质量、形象质量）及其构成要素（技术、经济、社会、环境要求等）计量、检测、控制
与管理活动。
其主要包括以下内容：　　研究商品的自然属性，包括商品的成分、结构、形态、物理性质、化学性
质、机械性质、生物学性质等。
　　研究原材料、生产工艺对商品质量的影响，着重研究以商品固有属性为基础，利用工艺方法所形
成的商品质量以及各工艺环节中对商品质量影响的因素。
　　研究商品在流通和使用过程中质量的变化及其影响因素。
　　研究流通领域对商品质量的评价、管理和保护方法。
即通过研究商品分类与编码、商品质量与品种、商品标准及法规、商品质量认证与管理、商品包装装
潢、商品运输与养护、商品资源与环境等来达到此目的。
　　从社会和经济角度来研究商品使用价值的实现。
　　研究大类商品知识，如日用百货、针纺织品、服装、家电、食品、电子商品等商品知识。
　　三、商品学研究的任务　　商品学是研究商品使用价值及其实现的科学，是一门包括自然科学、
技术科学、经济管理科学与人文社会科学相融合的交叉型、应用型的技术经济科学，主要侧重于流通
、消费领域的商品（以生活资料商品为主）使用价值的研究，是为企业经营者、市场消费者及经济管
理者服务的边缘性科学。
它的任务是站在商品流通的角度，通过为商品流通服务促进工农业生产乃至整个国民经济的发展，指
导社会对商品使用价值的消费。
其任务如下：　　（一）阐述商品的有用性和适用性　　商品的有用性和适用性是构成商品使用价值
的最基本条件，离开了对商品有用性和适用性的研究，就无从谈起商品的使用价值。
只有对商品有用性和适用性进行全面阐述，才能发现和明确商品的用途和利用方法，从而扩大商品的
适用范围。
　　（二）为评价商品质量奠定基础　　商品质量是企业的生命，是消费者最关心的切身利益。
通过对商品成分、结构和性质的分析，探讨与研究商品质量特性和检验商品质量的方法及方法的选择
，可以更好地为制定、修订商品质量标准和商品检验标准提供依据，从而为评价商品质量奠定良好的
基础。
　　&hellip;&hellip;
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